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Jakie znaczenie ma promocja w sieci i jokie sg jej przestanki.
Rodzaje rozliczen reklamowych. Inwestuj z gtowa!

Od AdSeo Czy jestes konkurencyjny w Sieci?
Specdjalistyczne rozwigzania w reklamie wyszukiwarkowej - Long Tail
Content is a king, ale nie dla wszystkich.
Btedy Hlientow w relacjach z Agencjg SEO

... po 11 : nie oddawaj miejsca konkurendji
Domeny a pozycjonowanie
SEO Wycena pozycjonowania
Hoszty pozycgonowania
Pozycjonowanie w stuzbie PR
Jak wybierac frazy kluczowe?

Czy linki sponsorowane majg wptyw na Page Rank strony?
SEM ol : SRaron

Czy Linki sponsorowane maja wptyw na pozyde witryny?

Zaoktadasz kampanie Adwords? Nie kupuj kupondw!
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Od Adseo...

Jakie znaczenie ma promocja w sieci i jakie sq jej przestanki.

Desperacja. Firma wchodzi na rynek, potrzebuje skutecznej, a co gorsza taniej reklamy. Jak w
takiej sytuacji poradzic sobie z rzecza, ktora tak naprawde nie leZy w naszych kwalifikacjach? Ty
tylko otworzytes zaktad fryzjerski, ktory chcialtes rozwinac. A w efekcie, z powodu nie do korica
przemyslanego planu, sam musisz do niego doktadac. Twoim marzeniem bylo zaloZyc firme, ktora
co dzien bedzie odwiedzac minimum 50 klientow. Przygotowates plan pracy, sam zaprojektowates
wystroj wnetrza zaklfadu, a teraz siedzisz i podpierasz sciany czekajac z niecierpliwoscia na
pierwszego klienta.

0d czego zaczac?

Poczatek byt kiepski gdyz nie przemyslate$s wszystkiego do konca. Wybrate$ ustuge, ustalite$ rowniez
grupe docelowa. Jednak nie wzigte$ pod uwage najwazniejszej kwestii - promocji swojej ustugi.

W obecnej chwili konkurencja na rynku jest na tyle duza, ze firmie, ktéra dopiero wchodzi na rynek
ciezko jest wybi¢ sie juz na starcie. W niektérych przypadkach jest to mozliwe jednak dotyczy
produktéw, ktdre sg innowacjg, stanowig nisze na rynku. Jak w takiej sytuacji poradzi¢ sobie z
problemem, ktéry w gruncie rzeczy wymaga szybkiego rozwigzania?

Przeanalizuj rynek

Skoro nie mozesz znalez¢ skutecznej promocji przeanalizuj inne firmy o profilu podobnym do
Twojego. W jaki sposdb rozwijajgq swojq dziatalnos¢ i na jakich dziataniach sie opieraja. Zwrd¢ uwage
na to, ze spora czes¢ firm jako wizytdwke swojej dziatalnosci uwaza strone internetowa. Jesli kierujesz
ustugi dla réznych grup wiekowych, w tym przedziat 20-45, to witryna bedzie stanowi¢ dla Ciebie
niezbednik wszelkich dziatan. W dobie Internetu wszystko rozpoczyna sie w $wiecie wirtualnym.
Poszukujemy informacji, zamawiamy noclegi, kupujemy bilety. To wszystko za posrednictwem kliku
kliknieé.

Jesli jednak wyprzedzite$ ten fakt potowa drogi juz za Toba. Teraz pozostaje Ci znalezienie narzedzi,
ktére pomoga wypromowac Twdj biznes. Dla wielu Internet to otchtan petna niewyjasnionych
zagadek. Skupiajac miliony uzytkownikow sprawia, ze mozesz dotrze¢ do kazdego. W tym jednak
przypadku nie bedzie to konieczne. Internet daje mozliwosci i gotowe rozwigzania. Jesli wybrates
grupe docelowq ustal gdzie mozesz jq znalez¢, czym sie interesuja i przedstaw im oferte,
ktora trafi w ich preferencje. Jak?

Reklamuj sie i zarabiaj!

Masz do wyboru klika rozwigzan. Na rynku istnieje masa narzedzi, ktére wspomagajq sprzedaz
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produktow oraz reklame firmy. Jesli nie miate$ z nimi do czynienia dowiedz sie co stracites.
Po pierwsze - Google Adwords

Nie ma w sieci osoby, ktdra nie korzystataby z wyszukiwarki poszukujac informacji. Skoro jest to
miejsce najczesciej odwiedzane przez Internautdw trzeba je wykorzystaé. Najpopularniejszg z
wyszukiwarek, notujacg kazdego roku wzrost ogladalnosci jest Google. Nie jest to jednak zwykla
wyszukiwarka, to réwniez dystrybutor narzedzi reklamowych. W ramach kampanii Google mozesz
zaprezentowa¢ swoje ustugi zaréwno uzytkownikom poszukujgcym informacji jak i tym
przesiadujgcym na poszczegdlnych witrynach. Te dwie funkcjonalnosci posiada narzedzie zwane
Google Adwords. Wyswietlajac reklamy w formie tekstowej stanowi nieinwazyjng forme dotarcia do
konsumenta. Ponad to posiada wiele funkcji, ktére pomagaja nakierowac reklame na konkretng
grupe docelowa. Za pomoca Geolokalizacji ustalisz obszar wyswietlania Twojej reklamy,
zaplanujesz harmonogram promocji, czy ograniczysz budzet wydawany w ciggu dnia. W momencie
gdy uznasz, ze kampania na wyszukiwarke nie przynosi Ci oczekiwanych efektow, mozesz
poszczegdlne grupy reklam skierowac na strony Partneréw Google czyli Sie¢ Partnerskg. To ogromna
baza witryn podzielona na kategorie. To narzedzie umozliwia Ci przedstawienie oferty
zarowno w formie boksu tekstowego jak i graficznego. W ostatnim czasie popularnoscig cieszg
sie rowniez kreacje video, ktore znacznie szybciej trafiajg do uzytkownikdw. Reklamy Google Adwords
w formie multimedialnej sa preferowane przez uZytkownikow gfownie ze wzgledu na to, ze nie s3
nachalne. Wtasciciel witryny zaznacza forme reklamy jaka moze byc u niego wyswietlana na podstawie
analiz przeprowadzanych na swoich czytelnikach. Jesli reklama jest skuteczna, czesto emitowana
wowczas pozwala na jej wyswietlanie. — mowi Anna Sikorska, SEO Director w Adseo.pl

Po drugie — pozycjonowanie

Druga z ustug realizowanych w ramach marketingu wyszukiwarkowego jest pozycjonowanie. To nie
tylko nieinwazyjna forma reklamy, ale rowniez niezwykle skuteczna droga dotarcia do
uzytkownika. Jesli chcesz by Internauta po wpisaniu frazy ,Fryzjer” znalazt wiasnie Twojg strone to
dziatanie bedzie dla Ciebie niezbedne. Podniesiesz pozycje swojej strony w wynikach wyszukiwania i
sprawisz, ze bedzie czesto odwiedzana przez potencjalnych klientéw.

Testuj!

Jesli powyzsze narzedzia sq dla Ciebie na razie zagadka, nie przejmuj sie! Pamietaj jednak, ze
podstawg w biznesie jest testowanie réznych drég dotarcia do konsumenta. Nie zawsze pierwsze
rozwigzanie okaze sie skuteczne. Zawsze do dyspozycji masz firmy, ktdre oferujg na rynku rozne
ustugi. Mozesz skorzystac z ich wsparcia lub pomocy.

Autor: Paulina NiZankowska,
SEM Specialist w Adseo.pl
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Rodzaje rozliczen reklamowych. Inwestuj z gtlowaq!

Jednym z podstawowych zatoZeri kampanii reklamowych jest dotarcie do konkretnej grupy
odbiorcow i nakfonienie ich do dziatania. Coraz wiecej narzedzi reklamowych daje moZzZliwosc
precyzyjnego okreslenia i dotarcia do konsumenta na podstawie danych demograficznych, wieku
czy zainteresowar.. Opcje te znacznie ufatwiaja przeprowadzenie kampanii zmniejszajac
niejednokrotnie koszty jakie reklamodawca ponosi podczas organizowanej kampanii promocyjnej.
Realizacja jednak to kwestia podrzedna. Podstawe stanowi odpowiednia strategia i jej
przygotowanie.

Wazng role w budowaniu strategii reklamowej odgrywa model rozliczen, ktéry dla przedsiebiorcy
inwestujacego w kampanie bardzo czesto stanowi kluczowy element w podejmowaniu decyzji.
Dlatego na rynku przyjeto kilka modeli, ktére utatwiajg kontrole nad wydatkami, a tym samym
pomagajg odpowiednio rozplanowaé budzet. Jak to wyglada w praktyce?

Bedac przedsiebiorcq liczy sie dla Ciebie przede wszystkim efekt z prowadzonych dziatan. Nie mniej
jednak wazne sg koszty poniesione na potrzeby ich realizacji. Dlatego przystepujac do jakichkolwiek
negocjacji warto zapoznac sie z tym co na rynku jest popularne oraz jakie korzysci czerpia
z tego nasi konkurenci.

Modele rozliczen reklamowych...

Najprostszy sposdb sprawdzenia inwestycji to ustalenie ROI czyli zwrotu ze sprzedazy. Jesli zysk
osiggnat poziom jaki planowate$ wszystko jest w porzadku. Gorzej jednak gdy w ramach realizowanej
kampanii poniesione zostaty wieksze koszty niz osiggniete przychody. Wtedy zaczynasz sie
zastanawiac czy to brak profesjonalizmu firmy, ktdrg wynajate$ czy moze nie do konca zrozumiates$
zasady jakimi rozliczasz sie z agencjg z prowadzonych dziatan.

To co trendy, to co popularne nie do konca moze okazac sie dla Ciebie najlepsze. Dlatego
warto spojrze¢ na temat w szerszy sposob dajac sobie czas i mozliwos¢ elastycznego spojrzenia na
problem. Na rynku internetowym wyrdznia sie trzy podstawowe modele rozliczen utatwiajacych analize
danych.

CPC czyli Cost Per Click to do tej pory najpopularnigjsza forma rozliczen na rynku reklam
preferowana przez 65% reklamodawcow. W tym modelu ptatnosc pobierana jest za okreslona
ilos¢ klikniec¢ uzytkownikdw w emitowang reklame. Jej zaletg jest ptatnos¢ za okreslone dziatanie.

CPM czyli koszt za 1000 wyswietlen reklamy to model rozliczen, ktéry obecnie przechodzi juz
do lamusa. Mata opfacalnos¢ ustugi zadecydowata, o tym, ze tylko niektore, wieksze firmy decydujq
sie w dalszym ciggu na ten rodzaj rozliczen. Jest to czesty model jaki pojawia sie w przypadku
kampanii banerowych realizowanych na portalach branzowych, tematycznych czy spotecznosciowych.
Model ten ma swoje uzasadnienie jednak firmy, ktdre posiadajq niski budzet reklamowy nie majq
szans na efektywne rozliczenie z takiej kampanii.

CPA czyli Cost Per Action czyli model, ktéry na rynku zaczyna byé coraz czesciej dostrzegany i
wykorzystywany. Platnos¢ za dziatanie ma dwa spojrzenia. Ze strony reklamodawcy to
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najskuteczniejszy model, ktory nie tylko dostarcza wiarygodnych danych, ale réwniez bez wiekszych
rozmy$len pomaga zadecydowac czy reklama jest efektywna czy nie. Tu nie tylko placi sie za
dziatanie uzytkownika. Tu placi sie przede wszystkim za konkretna konwersje. Z drugiej
jednak strony Agencja rozliczajaca sie za pomocq tego modelu nie do konca ma mozliwos¢ ustalenia
konkretnego systemu optat. Rézne rodzaje akcji, rézne rodzaje rozliczen sprawiaja, ze ciezko ustali¢
standardowy cennik. Mimo tego forma ta daje szanse reklamodawcom i Agencjom na efektywnq
wspotprace.

Zobacz jak to dziata...

Przyktadowo sklep internetowy notuje spadek sprzedazy swoich produktdw. Postanawia uruchomic
promocje na nowe modele z atrakcyjnymi cenami. W zwigzku z czym buduje strategie kampanii, ktéra
ma mu pomaoc W promaocii.

Wybierajac model CPC decyduje sie na szeroka oferte narzedzi korzystajacych z tego
modelu rozliczen. Banery reklamowe, linki sponsorowane, reklamy kontekstowe, ktére swojg
skutecznos¢ potwierdzajg odpowiednig iloscig kliknie¢. CPM w tym wypadku odnosi sie do tych
samych narzedzi jednak stanowi pewng bariere w dziataniach. Czas, ktory w wielu przypadkach
organizowanej kampanii ma istotne znaczenie. Rozliczenia za 1000 kliknie¢ sprawiajg, ze zaleznie od
branzy reklamy koncza sie w szybkim czasie pobierajac optate, a nie dajac oczekiwanych efektow.
Model CPA to najczesciej wykorzystywana metoda rozliczen w przypadku ustug
pozycjonerskich i najbardziej skuteczna w przypadku sklepéw internetowych. Ze wzgledu
na czasochtonne dziatania i nie do konca pewne efekty Agencje zjednujg sobie klientdw rozliczajqg sie z
nimi stawkami CPA

Nie jest zasadg, ze tylko jeden model jest na tyle skuteczny Zzeby z niego skorzystac. Wszystko zalezy
od zasiegu kampanii, czasu oraz celu w jakim promocja jest uruchamiana. Warto pamietac o tym, ze
im wieksza wiedza na temat potencjalnego klienta tym trafniejszy wybor w kwestii dziatan i ich
efektow.

Autor: Paulina NiZzankowska,
SEM Specialist w Adseo.pl
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Czy jestes konkurencyjny w Sieci?

Przychodzi taki moment, w ktorym wfasciciele serwisow z przeraZeniem stwierdzaja, Ze strona w
Sieci jest zupetnie niewidoczna. Szukajac sposobu na podniesienie widocznosci w wyszukiwarkach,
natrafiaja na oferty firm zajmujacych sie reklama wyszukiwarkowa. Rozpoczyna sie Zmudne
poszukiwanie najlepszych dla siebie rozwigzan. Dodatkowo jesli serwis dziala w jednej z niZej
wymienionych branZy, naleZy przygotowac portfel, uzbroi¢ sie w cierpliwos¢ lub...szukac innych
sposobow na reklame.

W rozmowach o reklamie wyszukiwarkowej czyli w rozmowach o pozycjonowaniu lub linkach
sponsorowanych, bardzo czesto uzywane jest stowo ,konkurencyjny” i ,konkurencja”. Zazwyczaj,
stowo to pofaczone jest z takim stowami jak: fraza czy branza. Na przyklad: ,Panska fraza jest
konkurencyjna, ta branza jest konkurencyjna... analiza konkurencji wykazata....” itd.

Obecnie do najbardziej konkurencyjnych - czytaj : silnie pozycjonowanych i reklamowanych sektorow
naleza:

- zaklady sportowe, poker, hazard — tajemnica Poliszynela jest to, ze wiele stron internetowych
poswieconych ,, zaktadom sportowym” jest pozycjonowana, a walka o pozycje jest bardzo zazarta.
Chcesz powalczy¢ w tej kategorii? Poszukaj sobie zawodnika bez skruputéw i z duzym orezem. Oprdcz
tego licz sie z duzymi kosztami i pamietaj, ze pozycjonowanie tego sektora jest czasochtonne i
nielegalne.

- kredyty, pozyczki- ale nie banki, tylko posrednicy. Co prawda, banki polskie nie dostrzegajq
potencjatu w pozycjonowaniu i tylko kilku ,graczy tej druzyny” walczy na serpowym polu o lepsze
miejsce. Jest jednak wiele firm zwigzanych z branza finansowa, ktére zazarcie walczg o pozycje i nie
oddadzg ich za Zadne skarby. Jezeli marzysz by do nich dotaczyé, musisz uzbroi¢ sie w cierpliwos¢ i
liczy¢ sie przede wszystkim z...kosztami.

- strony erotyczne- od zarania Internetu strony erotyczne sg najchetniej przegladanymi stronami.
Na tym polu, walka o pozycje odbywa sie zupetnie bez pardonu i zapewne juz nie raz polata sie
wirtualna krew. Marzysz by znalezé sie w czotdwce? Kombinuj... my Ci nie pomozemy....

- randki internetowe- w czasach ,samotnosci w sieci” potrzebujemy drugiej osoby, zeby pogadac, a
marginalny wydaje sie fakt, ze serwisy randkowe to doskonate Zrédto pieniedzy z reklamy. Ten
wysoki potencjat reklamowy sprawia, ze toczy sie walka o samotne serca czyli uzytkownikdéw,
jednoczesnie odbiorcéw reklamy oraz o pozycje w serpach. Myslisz o zostaniu liderem? Przygotuj sie
na koszty i diugie czekanie.

- ustugi hostingowe- w tej branzy trzeba by¢ widocznym. Az 80% klientow firm hostingowych
pochodzi z sieci, zatem bycie niewidocznym oznacza biznesowg $mierc. Jezeli ta branza jest ci bliska
inwestuj i czekaj, jednoczesnie szukajac innych kanatdéw sprzedazy

- pozycjonowanie w wyszukiwarkach - patrz wyzej

- nieruchomosci- Klienci tej branzy nie tracg czasu na zmudne poszukiwania lokum, zdzierajac
podeszwy butdéw, w trakcie chodzenia od jednego do drugiego posrednika. Dzi$ Internet pozwala na
poszukiwania nieruchomosci online. Jest to wystarczajacy argument aby powalczy¢ o wysokie pozycje
w wynikach. Niestety liderzy tej branzy trzymajg sie kurczowo swoich wypracowanych ogromnymi
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naktadami pozycji i nie pozwolg na oddanie ich bez zazartej walki. Nieruchomosci to Twoja branza?
Pomy$l o Long Tail, a marzenia o byciu liderem odtéz na razie na potke. Jezeli jednak jeste$
zdeterminowany to przygotuj odpowiednie oreze, poniewaz walka bedzie dluga, kosztowna i
wyczerpujaca.

- ustugi turystyczne - gtownie hotele. W przypadku branzy turystycznej i zwigzanych z nig frazami
takimi jak: ,wakacje” czy ,urlop”, koszty pozycjonowania szacuje sie od 1000-9000zt. Marzenia o
pozycjonowaniu tych, czy podobnych fraz, mozna zrealizowa¢, posiadajac serwis z prawdziwego
zdarzenia. Sam serwis to jednak za mato. Trzeba dysponowac cierpliwoscig oraz pieniedzmi, aby
ptaci¢ specjalistom za ich ciezkg prace.

Oczywiscie podana lista nie wyczerpuje w petni tematu. Oprocz wskazanych w tekscie
dziatalnosci, jest jeszcze kilka branz, w ktorych toczy sie zacieta walka o pozycje w
SERP-ach. Nie znaczy to jednak, ze nie warto inwestowa¢ w reklame wyszukiwarkowg. Warto to
robi¢, pod warunkiem, ze opracujemy dobrg strategie, ktdra jest podstawg wzmocnienia naszej pozydiji
w konkurencyjnych branzach.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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Specjalistyczne rozwigzania w reklamie wyszukiwarkowej - Long Tail

Optymalizowanie -dziatarn reklamowych w wyszukiwarkach to obecnie jedno =z
wazniejszych zagadnien jakim Zyje SEM*. Wybor skutecznej metody promocji serwisu w
wyszukiwarce powinno byc pierwszym krokiem na drodze ku skutecznej promocji
serwisu.

Specjalisci branzy SEO zgodnie twierdza, ze pozycjonowanie Long Tail jest obecnie najskuteczniejszg
metodg pozycjonowania sklepdw internetowych oraz rozbudowanych serwiséw. Tego samego zdania
sq praktycy reklamy PPC Adwords. Dlaczego wiec w rozmowach na temat strategii reklamowej dla
serwisow tak czesto napotykamy na opor ze strony wiascicieli sklepdw internetowych, skoro ta forma
promocji skierowana jest bezposrednio do nich?

Przyczyn mozna dopatrywaé sie w niewiedzy. Brak podstawowych informacji na temat
proponowanego rozwigzania jest czestg przyczyng niecheci. Dlatego tez sprobujemy przyblizy¢ idee
reklamy wyszukiwarkowej Long Tail. Pod lupe wezmy sklep RTV/AGD

Klientem sklepu internetowego paradoksalnie nie jest ten Klient, ktory poprzez zakupy
chce zaspokoi¢ swoje biezace, konsumencko - bytowe, potrzeby. Klient taki jezeli odczuwa
palace braki sprzetowe - powiedzmy, telewizor mu sie zepsut albo pralka nie wiruje jak powinna —
udaje sie w kierunku najblizszego sklepu** i wybiera produkt.

Klientem sklepu internetowego jest Klient, ktory planuje kupno nowego lub zmiane
sprzetu na lepszy, sprawniejszy. Mysli, kombinuje, analizuje. Ma pienigdze i chce je dobrze
wydac¢. Taki klient najpierw zacznie szukac informacji na temat tego jaki sprzet warto kupic. Skorzysta
ze specjalistycznych for czy tez portali ktérym ufa. Kiedy juz znajdzie interesujacy go model zacznie
szukac¢ miejsc, gdzie moze go kupic. I nie bedzie w tym celu korzystat z frazy ,telewizory” ale bedzie
to juz bardzo konkretna fraza — model owego interesujacego sprzetu.

Ttumaczac Klientom zasadnos$¢ stosowania Long Tail w promocji serwisu zachecamy ich do stawiania
wiasnie na takich Klientow jednoczesnie wskazujac, ze najwieksze prawdopodobienstwo pozyskania
takowego osiggniemy korzystajac z fraz doprecyzowanych, ktére s podstawg Long Tail.

Nie bez znaczenia w opisywanym przypadku sg koszty. Rozktadajg sie one nieco inaczej niz w
przypadku pozycjonowania czy tez linkdw sponsorowanych, ktorych podstawq sg frazy ogdlne. Koszt
pozycjonowania jednej frazy ogdlnej bardzo czesto jest podobny do kosztu pozycjonowania zestawu
50 fraz. Nie wspominajac juz o kosztach licytacji konkurencyjnej, ogdlinej frazy w przypadku linkéw
sponsorowanych.

Whioski. Reklama Long Tail jest dla tych, ktérzy pragng $wiadomie pozyskiwaé Klientéow z Sieci .
Reklama Long Tail jest dla tych, ktdrzy w celu zwiekszenia obrotow gotowi sg przyjac te ciagle

nowatorskg strategie promocji fraz doprecyzowanych, czesto niszowych. Ci klienci nie tracg tylko
stopniowo umacniajg swoja marke w wyszukiwarce.

*SEM w znaczeniu wszystkich dziatari reklamowych obejmujgcych wyszukiwarke: SEO, linki
sponsorowane, pozycjonowanie

**przykiadowo tego nie dla idiotow lub dla skner

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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Content is a king, ale nie dla wszystkich.

W wielu wystapieniach, publikacjach czy tez rozmowach seowcy i pozycjonerzy bardzo mocno
podkreslaja znaczenie jakosci tekstu na stronie. Gtosno i czesto mowi sie o tym, Ze dobrze napisany
tekst jest podstawa sukcesu serwisu w wyszukiwarce I najistotniejszym czynnikiem w
pozyskiwaniu uZytkownikow. Wydawac by sie mogfto, Ze nie ma ,prawdziwszej” prawdy jezeli
chodzi o budowanie serwisow www. ,, Wydawaloby sie” jest tutaj stowem najwazniejszym.

Przez rece seowcow i pozycjonerow Adseo.pl_przewineto sie wiele witryn, ktdre zachwycaty struktura,
przemyslang, architekturg informacji oraz odpowiednig optymalizacjg tresci i kodu. Niestety znacznie
wiecej byto takich stron, ktdre w Zaden sposdb nie spetnialy nawet podstawowych wymogdéw
wyszukiwarki czy tez usability. Jakie najczestsze btedy dostrzegaliSmy analizujac takie
strony? Poniewaz chcemy sie skupi¢ na tresci tych serwiséw btedy struktury kodu na razie pominiemy
a zajmiemy sie warstwg tekstowa.

Aby reklama wyszukiwarkowa przyniosta oczekiwang przez Klienta konwersje nie wystarczy podac listy
stéw kluczowych i w spokoju ducha czekaé na spektakularne efekty. Czasy, kiedy wysoka pozycja w
wynikach wyszukiwania - czy to organicznych czy tez ptatnych, byta gtdwng wyktadnia sukcesu,
minety bezpowrotnie. Obecnie sama pozycja nie wystarczy by zapewni¢ swojej witrynie sukces. Teraz,
aby wygrywa¢ w walce o konsumenta z konkurencjg, trzeba posiada¢ serwis, ktory na tyle
zainteresuje Internaute, ze ten nie bedzie chciat szuka¢ nigdzie dalej. A to nie jest tatwe.

Dlaczego trzeba tak wiele pracy i wysitku wklada¢ w to, by strona byt lepsza niz inne?
Prosty przyklad moze to wyjasnic.

Firma A planuje zatozenie sklepu internetowego z kosmetykami. Asortyment duzy, produkty z kazdej
potki cenowej. Firma A, podobnie jak wiele innych przed nig, tworzy éw sklep idac po najmniejszej linii
oporu. Powstaje niczym sie niewyrdzniajacy, ale poprawny, z optymalizacjag na podstawowym
poziomie, serwis oferujacy kosmetyki. Sklep jest gotowy na przyjecie internautow. Niestety istnieje
szansa, ze taki serwis nie odniesie sukcesu sprzedazowego. Dlaczego?

Odpowiedz jest prosta. W sieci jest co najmniej kilkaset sklepdw z podobnym asortymentem.
Pozycji w dziesigtce okreslona ilos¢. Aby dotrzec¢ do top 10 i osiggac sukcesy trzeba miec taki serwis,
ktéry bedzie konkurencyjny, ktéry zainteresuje internautdw, ktory ich do siebie przekona. Dotarcie do
wysokich pozycji to 50% sukcesu. Na catg reszte musi zapracowac strona. Dlatego wilasnie seowcy i
pozycjonerzy uczulaja Klienta na to by zadbat o swoja strone, by zainwestowat w
optymalizacje tresci tak, by speiniata ona minimum dwie funkcje: sprzedazowq oraz by
byta wsparciem dla dziatan pozycjonerskich. Tutaj zalecamy konsultowanie sie ze specjalistami-
seo copywriterami, ktdrych zadaniem jest tworzenie tekstdw wspomagajacych pozycjonowanie jak i
tekstow o charakterze sprzedazowym.

Analiza trendéw wyszukiwan pokazuje jasno, ze Internauci coraz czesciej wybieraja
rozbudowane frazy kluczowe, tym samym porzucajac coraz mniej skuteczne sprzedazowo
i informacyjnie frazy ogélne. Przy okazji zauwazono réwniez, ze Internauta oczekuje od wynikow
wyszukiwania petnej odpowiedzi na zadane przez siebie pytanie. Jezeli nie znajduje na wybranej
stronie interesujacych go informacji porzuca strone, by juz na nig nie wrocic. Jesli zatem chcemy by
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nasza strona byfa dla Internauty uzyteczna zadbajmy o to by znalazt na naszej stronie wszystko to
czego potencjalnie moze potrzebowad. Majac na uwadze powyzsze wrécmy do przyktadu z firma A,
ktéra oferuje kosmetyki.

Jakie dziatania powinna podjac firma by Internauta skorzystat z oferty i dokonat zakupu - najbardziej
pozadanej konwersji w przypadku sklepu? Powinien zoptymalizowac treS¢, wzbogacajac jg o petne
opisy produktéw, opinie Internautow, ktdérzy juz skorzystali z oferty. Dobrym rozwigzaniem jest
taczenie produktéw w komplety. Zatem prezentujac produkt — niech to bedzie maseczka pilingujaca
firmy X, umie$¢my w tresci odnosniki do innych produktéw tej firmy, ktore sg kosmetykami do twarzy,
a ktore doskonale wspdtgrajg z opisywanym produktem. Dzieki temu zabiegowi uzyskamy doskonatej
jakosci linkowanie wewnetrzne oraz damy Internaucie mozliwo$¢ zakupu jednoczesnie kliku
produktéw. Doskonatym zabiegiem bedzie jeszcze umieszczenie opinii eksperta na temat produktu. To
wzbudza zaufanie i sprawia , ze klient czuje sie dobrze obstuzony. Promujac pdzniej serwis w sieci
mozna wykorzysta¢ takie teksty za pomocg NET PR Synergy i dodatkowo budowaé wizerunek
ekspercki w sieci.

Budowanie nosnej sprzedazowo i informacyjnie tresci nie nalezy do tatwych. Wskazane jest by
konsultowac sie ze specjalistami w dziedzinie seo copywritingu aby unikna¢ bteddéw.

Podsumowanie.

Trendy w wyszukiwaniu pokazujg jasno, ze Internauci coraz lepiej i sprawniej poszukujg w sieci
interesujgcych produktdéw, ustug, rozrywki czy tez informacji. Oczekujg rowniez, ze wyniki
wyszukiwania, zwracane przez wyszukiwarke, dostarcza im owych pozadanych informacji. Warto
zatem, wychodzac naprzeciw tak wielkiej rzeszy odbiorcow, zadbac¢ o ich potrzeby. Poza
tym konkurencja nie $pi zatem ten, kto pierwszy doceni wage dobrego contentu na stronie bedzie
bezdyskusyjnie zwyciezcg w walce o klienta.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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Btedy Klientow w relacjach z Agencjq SEO

Na fali coraz wiekszej popularnosci reklamy w wyszukiwarkach do firm zajmujacych sie
SEM-em splywa coraz wiecej zapytari o ustuge pozycjonowania i linkow sponsorowanych.
Majac na swoim koncie setki wystanych ofert oraz liczne rozmowy =z Klientami
zauwaZylismy pewien wzorzec zachowarn Klientow, ktory w konsekwencji bardzo rzadko
prowadzi do zawarcia umowy | rozpoczecia dziatarn pozycjonerskich. Dlatego tez
stworzylismy liste najczesciej popetnianych przez Klientow bfedow w kontaktach z
agencja SEO.

1. Bledne zapytanie.

Na wielu stronach firm pozycjonerskich znajdujg sie formularze zapytan. Zazwyczaj sg tak
skonstruowane by pytajacy mogt zawrze¢ w nich podstawowe informacje : adres mail, adres domeny,
frazy kluczowe, telefon, uwagi itd.. Jak wypetni¢ formularz by nasze zapytanie byto potraktowane
powaznie?. W opinii wielu seowcow nic tak nie odstrasza jak darmowy, komercyjny adres
potencjalnego zleceniodawcy. Dlaczego? Dlatego, ze do dobrego tonu nalezy wysyta¢ zapytania ze
skrzynki firmowej. Skrzynka firmowa uwiarygodnia zlecenie. W zapytaniu nalezy réwniez umiesci¢
adres strony. Bez tego nie bedzie mozliwa rzetelna wycena. Frazy kluczowe mozna
wyszczegolni¢. Jezeli jednak nie mamy pomystu na nie pozwolmy zasugerowacd frazy
specjalistom. Aby oferta byla jak najbardziej dopasowana do naszych potrzeb w zapytaniu
ofertowym zaznaczmy czego oczekujemy po reklamie, co bedzie dla nas sukcesem. Jesli jest taka
mozliwo$¢ napiszmy kto jest naszym targetem. Brak tych informacji moze wptynaé na jakos¢ oferty.
Im wiecej informacji udzielimy tym precyzyjniejszej oferty mozemy sie spodziewac.

2. Czas oczekiwania na efekty.

Pozycjonowanie to proces sktadajacy sie z etapdéw. Osiggniecie kolejnego etapu wymaga czasu. Klient
powierzajagcy swojg witryne pozycjonerom musi mie¢ Swiadomos¢, ze nie da sie szybko
wypozycjonowaé strony. Ustuga rzadzi sie swoimi prawami. Zatem, bez wzgledu na to jaka to jest
witryna, jakie frazy kluczowe, jaki budzet jest przeznaczony na jej promocje — etapy pozycjonowania
sq zawsze takie same i nie da sie ich ,przeskoczy¢”. Doswiadczeni pozycjonerzy moga szacowac
czas oczekiwania na efekty. Tylko szacowac. Nie dadza gwarancji. Btedem Klienta jest brak
zrozumienia dla praw rzadzacych wyszukiwarkami. Czesto jest tak, ze klient porzuca firme tylko
dlatego, ze ta, zgodnie z prawdg mdwi, ze trudno jest na 100% okresli¢ czas osiagniecia wysokich
pozycji. Umowa nie zostata podpisana.

3. Gwarancja efektow.

Nie istnieje co$ takiego jak zagwarantowanie konkretnej pozycji w wyszukiwarce Google. Za pozycje
odpowiada tylko i wytgcznie Google oraz jego algorytm, a nie Agencja SEO. Btedem Klienta jest to, ze
zapis gwarancji pozycji chciatby widzie¢ w umowie. Zaden profesjonalista tego nie zrobi. Klient
zrazony takim zachowaniem bardzo czesto rezygnuje z firmy, ktdra nie gwarantuje mu efektow.

4. Koszty.

Pozycjonowanie to proces, na ktory sktada sie szereg dziatan, ktore w efekcie majg przyniesc
podniesienie pozycji w wyszukiwarce. W zaleznosci od konkurencyjnosci frazy okresSlana jest ilos¢
pracy potrzebna by doprowadzi¢ serwis do jak najwyzszych pozycji. Agencje SEO wyceniajq te prace
najczesciej w odniesieniu do sity zaplecza, jakim dysponuja, strategii pozyskiwania silnych linkdw
zewnetrznych oraz zakresu prac optymalizacyjnych. Pozycjonowanie to nadal ustuga relatywnie
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najtansza ze wszystkich ustug reklamowych. Nie znaczy to jednak, ze jest darmowa lub bardzo tania.
Decydujac sie na ustuge Klient powinien wiedzie¢, ze jest to inwestycja. Jezeli brakuje zrozumienia w
tym aspekcie réwniez nie dojdzie do podpisania umowy.

5. Zmiany na stronie.

Bardzo czesto powodem nieporozumien miedzy Agencjq SEO a Klientem jest strona internetowa.
Niestety nie kazda strona nadaje sie do pozycjonowania. Informacja taka bardzo czesto zniecheca
Klienta. Dlaczego? Powdd jest prosty. Klient rozpoczynajac rozmowy z firma pozycjonujaca nie
przypuszcza, ze oprocz kosztéw reklamy bedzie zmuszony ponies¢ kolejne, zwigzane z
modernizacjq serwisu. A na ten koszt jak i na zmiany trzeba by¢ przygotowanym. Albo chociaz by¢
przygotowanym do rozmowy o nich. Takie zmiany mogq przynies¢ wymierne korzysci dla serwisu. Na
dtuzszg mete nieskorzystanie z porad moze narazi¢ wiasciciela serwisu straty.

6. Kompetencje.

Jezeli firma decyduje sie odda¢ swoj serwis w opieke specjalistom nie powinno dochodzi¢ do
podwazania kompetencji pozycjoneréw. Jezeli Klient jest tak dobrze zaznajomiony z tematem,
w aspekcie zarowno teoretycznym jak i praktycznym, to w takim razie po co zleca
wykonanie ustugi? Wazne jest by pozwoli¢ ustugodawcy wykonywaé zaplanowane zadania.
Zaburzanie tych dziatan moze doprowadzi¢ do zaprzestania wspdtpracy.

7. Umowa.

Polacy zazwyczaj nie czytaja doktadnie umoéw. A to bardzo wazne by doktadnie analizowac
warunki na jakich nawigzujemy wspdtprace. Gtéwnie po to by unikna¢ rozczarowan i nie narazic sie na
dotkliwe straty.

Relacje firma Klient sg niezwykle delikatne. Aby byly dobre i dla obu stron optacalne, trzeba bys
otwartym i nie szukac za wszelkg cene oszczednosci, obejs¢, skrotow. Najwazniejsze w takim uktadzie
sq relacje partnerskie.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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SEO

... po 11 : nie oddawaj miejsca konkurencji

Wielokrotnie juz poruszalismy temat zalet faczenia dziatari SEO i PPC w reklamowaniu serwisu
internetowego w wyszukiwarce. Nie raz podkreslalismy, Ze w dobie coraz wiekszej konkurencji,
wiekszej dbatosci o konwersje oraz dokfadnego planowania budzZetow brak owej synergii moze
przynies¢ wiecej zfego niz dobrego.

Przy budowaniu strategii reklamy w wyszukiwarkowej zawsze proponujemy naszym klientom aktywne
dziatania zaréwno w naturalnych jak i w pfatnych wynikach wyszukiwania. Klienci, ktérzy znajg i
doceniajg potencjat wyszukiwarek godza sie na takie rozwigzania wiedzac, ze tylko w ten sposdb bedg
w stanie wyprzedzi¢ konkurencje, ktdra korzysta z jednego kanatu lub tez wcale nie dba o swojg
pozycje i widoczno$¢ w wyszukiwarce. Majac same dobre przyktady takiej synergii staramy sie
przekona¢ tych, ktérzy nie do konca ufajg w site wyszukiwarki, ze korzystanie z jednego tylko
srodka, nawet po osiagnieciu wysokich pozycji, nie jest stuprocentowym sukcesem.
Dwoma rekami jesteSmy w stanie zrobic¢ niz tylko jedng, prawda?

Oczywiscie dwukanatowe reklamowanie swojego serwisu wymaga zainwestowania wiekszych srodkdw.
W naszej ocenie jednak lepiej zainwestowac wiecej pieniedzy i mie¢ pewnos¢ sukcesu niz wybrac tylko
jeden kanat, tym samym odstepujac konkurencji swoje miejsce reklamowe zupetnie za darmo.

Zasada jest prosta: tam gdzie jest moja firma bedzie mniej miejsca dla firmy
konkurencyjnej.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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Domeny, a pozycjonowanie.

Whbrew panujacej opinii nazwa domeny ma bardzo marginalne znaczenie przy pozycjonowaniu.
Sfowo kluczowe umieszczone w nazwie daje leciutki bonus nie na tyle mocny jednak by z panika w
oczach szukac wolnej domeny zawierajacej interesujaca nas najbardziej fraze kluczowa.
Zwyczajnie nie ma to sensu. Czym zatem kierowac sie przy wyborze odpowiedniego adresu dla
naszego serwisu?

Nalezy kierowac sie czynnikami marketingowymi.

Nazwa domeny powinna by¢ rozpoznawalna i prosta. Jest taka niepisana zasada, ze nazwa serwisu
powinna byt tatwa do zapamietania i... wymodwienia przez telefon bez koniecznosci literowania trudnej
frazy. Nazwa musi byc tez czytelna.

Istnieje teoria, ze Google nie lubi nazw domen zawierajgcych mysiniki. Na cate szczescie to tylko
teoria poniewaz w praktyce sie to nie sprawdza. Wybierajac nazwe domeny pamietajmy, zeby nazwa
wpadata w ucho.

Jaka lepsza - domena z historia czy bez?

Dla pozycjoneréw najwieksza warto$¢ majg domeny z historia. Najlepiej i stosunkowo najtatwiej jest
pracowac na serwisach, ktére mogg pochwali¢ sie dtugim stazem w wyszukiwarce. Dlaczego?

Przyktadowo, przychodzi do nas firma X ze swoim sklepem internetowym oferujacym artykuty
biurowe. Serwis nie byt nigdy pozycjonowany $wiadomie przez pozycjoneréw ale zyskat sporo BL
dzieki Internautom i reklamie w Sieci. Serwis ma by¢ pozycjonowany na fraze ,artykuty biurowe” . Dla
SEO specjalisty zaplanowanie strategii jest stosunkowo fatwe- wie, ze serwis nie jest staby, ma juz
sporo BL zatem mozna bez wiekszego ryzyka mocno linkowa¢ pozycjonowany serwis- szczegolnie, ze
fraza nalezy do tych konkurencyjnych

Kiedy w nasze progi zawita firma Y z serwisem o identycznej tematyce, ktéry dopiero wyszedt spod
reki webmastera i jeszcze pachnie $wiezoscig SEO specjalista ma ciezki orzech do zgryzienia. Gtdwnie
dlatego, ze taki mtody serwis trzeba linkowac¢ powoli i rozsadnie. Takie mtode serwisy czesto sg
karane filtrami za zbyt mocne linkowanie. Przy pozycjonowaniu takiej strony nalezy uzbroi¢ sie w
cierpliwo$¢ poniewaz w tym przypadku pozycjonowanie bedzie znacznie bardziej czasochtonne.

Na koniec jedna rada. Kiedy juz dokonujemy zakupu domeny na wszelki wypadek sprawdzmy jakg ma
ona historie w sieci.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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Wycena pozycjonowania.

Wycena pozycjonowania. Magiczna fraza. Budzaca kontrowersje fraza. Dlaczego z wycena
pozycjonowania faczy sie tyle nieporozumien oraz emocji niekoniecznie pozytywnych?

Prawdopodobnie dzieje sie tak dlatego, ze nie ma w branzy SEO ustalonych sztywnych cennikdw za
ustuge. Nie mozna podac statej ceny za dana fraze, ktdra obowigzywataby w kazdej firmie zajmujacej
sie pozycjonowaniem. Dlaczego sie tak dzieje?

Wycena pozycjonowania uzalezniona jest od bardzo wielu czynnikow.

Po pierwsze : wiek domeny, jej status w Internecie. Im domena starsza tym tatwiej jaq
pozycjonowaé. Ma juz swojg historie oraz moc ptynacg z wieku. Zupetnie inaczej pozycjonuje sie
$wiezutki serwis, a inaczej serwis o ustalonej pozyciji.

Mozna to wyttumaczy¢ obrazowo w nastepujacy sposdb — nie obejdzie sie bez personifikowania
robotéow wyszukiwarek jak i samego algorytmu Google. Zatem mamy dwa serwisy dotyczace
budownictwa. Sg podobnie zbudowane, zatézmy réwniez, ze majg podobng zawartos¢ tekstowa, sg
zoptymalizowane itd. W zasadzie nie rdznig sie niczym poza okresem spedzonym w sieci. Bierzemy sie
za ich pozycjonowanie. Jedna z zasad mowi, ze pozycjonujac nalezy linkowac¢ do serwisu w sposob jak
najbardziej przypominajacy naturalny. Stopniowo zwiekszajac przyrost linkéw. Tutaj pojawia
sie roznica pomiedzy pozycjonowaniem domeny ,starej” i ,mtodej”. Dla domeny z duzym
stazem przyrost linkdw zewnetrznych moze by¢ duzo wiekszy niz dla domeny z matym stazem, gdzie
trzeba pilnowac przyrostu linkdw, by nie wzbudzi¢ podejrzen robota. Dla robota wyszukiwarki niczym
dziwnym nie bedzie to, ze strona z wiekszym stazem bedzie odnotowywac duzy przyrost linkdw.
Robot wyszukiwarki nabierze podejrzen jezeli obcigzenie linkami bedzie zbyt duze w przypadku
serwisu mtodego. Czym to moze grozi¢ mtodemu serwisowi? Kara od Google moze przybra¢ forme
tagodnego i co najwazniejsze czasowego filtra lub tez bana, czyli catkowitego wykluczenia z indeksu.
Praca pozycjonerska z serwisem mtodym wymaga wyczucia i finezji.

Zatem wiek domeny ma ogromne znaczenie przy pozycjonowaniu. Domena mioda bedzie
pozycjonowana diuzej i ostrozniej niz ta ze stazem, co bedzie miato przetozenie na ilos¢ pracy
wiozonej w pozycjonowanie. Wiecej czasu wiecej pracy. Wiecej pracy wieksze koszty. Rdwnanie w
zasadzie proste.

Po drugie, na wycene pozycjonowania ogromny wptyw ma technologia wykonania strony. Nie od
dzisiaj wiadomo, ze to jak wykonana jest strona utatwia badz tez utrudnia pozycjonowanie. Ramki,
tabelki, nie trzymanie sie obowiazujacych standardow, zbyt mata ilos¢ tekstu lub jego
catkowity brak utrudnia lub czasami nawet wyklucza pozycjonowanie. Bardzo czesto
pozycjonerzy odmawiajg pozycjonowania strony wlasnie przez wzglad na ich wykonanie. Dodatkowo,
strony Zle i niedbale wykonane, nawet jezeli uda sie je wypozycjonowaé, bedq porzucane przez
uzytkownikdéw. Jesli uzytkownicy nie beda wykonywac zadnej zamierzonej akcji na stronie, inwestycja
W pozycjonowanie nie ma szansy sie zwrdci¢. Nalezy sobie zatem zadac pytanie: po co promowac
strone, ktéra mimo wysokich pozycji nie odnotowuje pozadanej konwersji przez to, ze jest
niefunkcjonalna, nieczytelna, wadliwie zbudowana?
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Technologia wykonania serwisu ma ogromny wptyw na koszt pozycjonowania. Im lepsza strona tym
lepiej sie bedzie ja pozycjonowac. Im lepiej sie bedzie pozycjonowac tym krécej bedziemy czekac na
efekty. W duzym skrocie : im krécej bedziemy czeka¢ na efekty tym mniej pracy i wysitku bedzie to
kosztowaé pozycjonera. Krdtszy czas oczekiwania na efekty — mniejsze koszty.

Po trzecie najwiekszy wptyw na wycene pozycjonowania ma konkurencyjnos¢ frazy. Wyceniajac
ustuge pozycjoner analizuje konkurencje w obrebie pierwszej, drugiej a czasami nawet trzeciej strony
wynikéw wyszukiwania. Za pomoca dostepnych narzedzi sprawdza, podobnie jak przy
audycie strony wycenianej, wiek domen potencjalnie konkurencyjnych, technologie
wykonania strony, jakosc i ilos¢ linkow zewnetrznych, techniki pozycjonerskie uzyte
przez witryny konkurencyjne. Analizuje otrzymane informacje i szacuje jakq ilo$¢ pracy i w jakim
czasie nalezatoby wykona¢ by doprowadzi¢ strone do pierwszej dziesigtki. To najtrudniejsze i
najbardziej pracochtonne zadanie. Dlatego tez od wyniku tej analizy uzalezniona jest ostateczna cena
za pozycjonowanie frazy.

Wyceniajgc pozycjonowanie poszczegodlnych fraz pozycjonerzy biorg pod uwage jeszcze wiele innych
czynnikéw. Miedzy innymi analizujg sile swojego zaplecza. W wycenie bardzo czesto uwzgledniane jest
stworzenie dedykowanego zaplecza tematycznego, ktére, szczegdlnie w przypadku fraz
konkurencyjnych, jest niezbedne do pozycjonowania strony.

Opracowujac koszty ustugi pozycjonerzy bardzo czesto zwyczajnie wyceniajg swojg prace. Liczg, jak
wiele wysitku bedg musieli wtozy¢é w prace pozycjonerskie. Efekt tego liczenia przedstawiajg Klientowi
za pomocg kwot. Poniewaz kazdy z pozycjonerow inaczej wylicza swojg prace rozbieznosci w cenach
nie powinny dziwi¢. Jednak dziwig i frustrujg szczegdlnie tych specjalistow, ktdrzy swoja, nierzadko
stusznie drogq ustuge, muszg przeciwstawia¢ kosztom wyssanym z palca, nie popartym Zzadnymi
analizami czy tez do$wiadczeniem i praktyka pozycjonerska.

Jesli planujemy zleci¢é w najblizszym czasie pozycjonowanie swojej strony pamietajmy, ze
pozycjonowanie jest reklamg. W przypadku fraz konkurencyjnych nawet dos¢ ekskluzywng reklama.
Reklama, ktorej nie da sie kupi¢ za 9,90 w serwisie aukcyjnym. Zdrowy rozsadek podpowiada, ze ztoty
$rodek tkwi gdzie$ pomiedzy niewiarygodnie niskimi, a zatrwazajgco wysokimi kosztami. Stuchajmy
zatem gtosu rosadku i gtosu znawcéw tematu.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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Koszty pozycjonowania.

Najbardziej newralgicznym momentem w calym procesie negocjacyjnym dotyczacym
pozycjonowania jest kwestia pfatnosci za ustuge. Na tym polu dochodzi najczesciej do rozbieznosci
miedzy Klientem a firma pozycjonujaca. Klienci bardzo czesto wola pfaci¢ dopiero za efekt
natomiast profesjonalne firmy SEO raczej wystrzegaja sie tego modelu. SEO firmy wybieraj model
stalej opfaty abonamentowej plus premia za wyniki. Klienci uwazZaja ten model za zly i
niekorzystny. Dlaczego?

Powoddéw jest kilka. Po pierwsze Klient zamawiajacy pozycjonowanie chce ptaci¢ tylko za wynik w
pierwszej dziesigtce- czyli za sukces. Raczej nie interesuje go to jak dtugo te prace bedq trwaty.

Po drugie wypetnieniem ustugi dla Klienta jest wtasnie pozadany efekt- raczej nie jest zainteresowany
catym procesem jaki temu towarzyszy.

Po trzecie pozycjonowanie traktowane jest jak zwykta ustuga — zamawiam produkt- chce ptaci¢ za
produkt. Skoro, przyktadowo, zlecam wykonie mebli do kuchni ptace za owe meble tyle i tyle ale juz
po ich wykonaniu- skoro zlecam pozycjonowanie chce pfaci¢ za to, co zamoéwitem czyli za wysokie
pozycje a nie za Srodki jakich do tego celu uzyto.

I tutaj mamy najwiekszy btad w postrzeganiu pozycjonowania — pozycjonowanie jest reklama a
wszelkie dziatania pozycjonerskie sq ciaglymi dziataniami promujacymi. I wtasnie za owe
dziatania Klient ptaci abonament/ryczatt.

Oczywiscie- by by¢ uczciwym nalezy to powiedzie¢ jasno- nie wszystkie wyceny sktadajq sie z tych
dwodch elementdw- ryczattu i premii za efekty. Sg serwisy, ktdre fakturowane sg jedynie za efekt
poniewaz frazy jakie dla nich promujemy nie sg trudne a efektéw w TOP 10 mozemy sie spodziewac
bardzo szybko.

Zazwyczaj abonament wchodzi w gre kiedy szacowany czas na dotarcie do pierwszej dziesigtki jest
dtuzszy niz 2-3 miesigce. Co zatem wchodzi w skiad prac pozycjonerskich objetych abonamentem?
W skrécie:

Optymalizacja
Linkowanie
Analiza

raporty

Wysokos¢ abonamentu uzalezniona jest od tego na jaka stala kwote SEO specjalista
wycenia czas i naklad pracy zespotu pozycjonujacego.

Pozycjonowanie mozna wykonywa¢ samodzielnie- jesli juz zdecydujemy sie odda¢ promocje naszej
strony w wyszukiwarkach w rece specjalistow musimy liczy¢ sie z kosztami i to czasami niematymi.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.p/
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Pozycjonowanie w stuzbie PR.

Wspieranie dziafari PR - owych narzedziami marketingu wyszukiwarkowego to ciagle nowosc.. Jak
zatem mozna wykorzystac narzedzia SEM - owe w kampaniach wizerunkowych?

Dobry PR w SERP-ach.

Wysokie pozycje w wyszukiwarce, na precyzyjnie dobrane frazy, to juz koniecznos¢. Dotychczas
jednak wysokie pozycie raczej byly identyfikowane ze sprzedazg produktdw i ustug niz z
wizerunkiem. Wysokie pozycje w naturalnych wynikach wyszukiwania majg znacznie wiecej zalet.

Po pierwsze, niemal od poczatku istnienia wyszukiwarki, firmy ktore zajmowaty najwyzsze pozycje
uznawane byty za niekwestionowanych lideréw swojej branzy. Nie zawsze zgodnie z prawda. Ale sita
pierwszego miejsca byta i nadal jest ogromna. Zatem, jesli faktyczny lider branzy zajmowat odlegte
pozycje w wyszukiwarce przez internautdéw za lidera uwazany nie byt. To juz jest pierwszy powdd do
powaznego traktowania budowania wizerunku w wyszukiwarce. Nie mozna lekcewazy¢ opinii kilku
miliondw o0sdb, prawda? W tym przypadku trzeba zadbac o wysokie pozycje nie tylko dla wiodacych
produktéw czy ustug ale rowniez o najwyzsze pozycje zwigzane z nazwg firmy. Mitem jest, Ze nazwa
firmy jest pozycjonowana na pierwsze miejsca bez udziatu pozycjoneréw. Wiele nazw firm jest
dublowanych i obowigzuje zasada - kto pierwszy ten lepszy. Oczywiscie nie dotyczy to nazw
zastrzezonych. One, z oczywistych powodéw, nie mogg by¢ dublowane.

Jak jeszcze mozna wykorzystac¢ SERP-y do budowania wizerunku?

Pozycjonujac artykuty, notatki prasowe, awatary eksperckie na forach na frazy zwigzane z nazwag
firmy. W ten sposéb budujemy pozytywny przekaz dla wszystkich tych, ktérzy szukajq informacji o
firmie. Materialy prasowe mozemy réwniez pozycjonowac na frazy bezposrednio zwigzane z trescig
artykutu. Pamietajmy, ze internauci szukajg w sieci nie tylko produktéw czy ustug. Szukajg przede
wszystkim informacji. Wyjdzmy im zatem naprzeciw. Przyklad — salon kosmetyczny. Oprocz
tradycyjnego pozycjonowania fraz zwigzanych z ustugami mozemy pozycjonowac artykuty eksperckie
przygotowane przez dziat PR.

Jak to robimy?

W pierwszej kolejnosci przeprowadzamy badania i szukamy najczesciej zadawanych pytan przez nasza
grupe docelowa. Budujemy artykuty, ktére bedq zawieraty odpowiedzi na owe pytania. Artykut
umieszczamy, przyktadowo, na blogu firmowym. W nastepnej kolejnosci pozycjonujemy te publikacje.
W tym przypadku frazg pozycjonowang moze by¢ jedno z pytan, na ktére odpowiedz znalez¢ mozna w
naszym artykule. W efekcie, do pierwszej dziesigtki dostaje sie i nasz artykut. Co zyskujemy? Po
pierwsze wizerunek eksperta- ekspertowi tatwiej zaufac. A wiemy przeciez, ze zaufanie procentuje. Po
drugie, docieramy do potencjalnego klienta oferujgc mu, w pierwszej kolejnosci, fachowg pomoc, a
dopiero w drugiej konkretna ustuge. Przekaz nie jest nachalny i oczywisty. W tradycyjnym przekazie
reklamowym epatujemy jakoscig naszych ustug a nie nasza wiedza ekspercka. Wielu internautow juz z
zatozenia odrzuca reklame — bo to reklama. Nie nachalny, wysoko pozycjonowany artykut ekspercki,
szybciej trafi do takiego uzytkownika niz klasyczna forma.

Pozycjonowanie wzmacnia przekaz reklamowy offline.

Pozycjonowanie jest rowniez nieocienionym narzedziem przy wzmacnianiu przekazu offline. Wiele firm
popetnia ten btad tym samym ignorujac nieco efekt ROPO (Research Online, Purchase Offline). Nalezy
pamieta¢, ze ogromna czes¢ uzytkownikdw weryfikuje informacje zebrane offline wtasnie w sieci. To
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do wyszukiwarki zwracajg sie uzytkownicy szukajac dodatkowych informacji. Zatem nieobecno$¢ w
tym konkretnym przekazniku moze skaza¢ naszq reklame na zapomnienie.

Zobaczmy na przyktadzie.

Firma X planuje wypusci¢ na rynek nowy rodzaj soku. Planujac kampanie reklamowg do dziatan offline
dotaczone zostajg dziatania online. Reklama startuje zaréwno w Internecie jak i poza nim. Zatem
docieramy do znacznie wiekszej grupy odbiorcédw. Synergia dziatan w efekcie daje przekaz o znacznie
wiekszym zakresie. Bo, o ile reklama tradycyjna ma swoje ograniczenia co do emisji (np. czas
reklamowy), tak w wyszukiwarce te ograniczenia sg znacznie mniejsze.

Nie nalezy lekcewazyé potencjatu, zasiegu oraz sity opiniotworczej wyszukiwarek. Lekcewazenie
wyszukiwarek to lekcewazenie serwiséw, ktdre odwiedza codziennie kilka miliondw uzytkownikdw

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl

P4l AdSeo

grupaadweb Pl. Na Stawach 1, pon.-pt.: 8:00 - 16:30, tel.: (012) 426-01-63, tel./fox.: (012) 427-12-55




Jak wybierac frazy kluczowe?

Dobrze dobrane sfowa kluczowe to podstawa sukcesu reklamy wyszukiwarkowej. Jak
poradzic sobie zatem z problemem doboru odpowiednich fraz?

Nad frazami kluczowymi nalezy sie zastanowic¢ juz w fazie projektowania strony www
oraz kompletowania tekstow jakie zostana umieszczone na stronie. Jest to bardzo wazne
chociazby z punktu widzenia przysztego pozycjonowania. Nasycenie tekstu na stronie odpowiednig
iloscig fraz kluczowych bedzie niezwyklej pomocne w budowaniu pozycji serwisu w SERP-ach czy w
przeprowadzeniu skutecznej kampanii linkdw sponsorowanych. Frazy kluczowe powinny by¢ réwniez
uwzglednione w anchor teksach w linkowaniu wewnetrznym serwisu.

Wazne by pamietaé, ze procent fraz kluczowych w catosci zawartego na (pod)stronie tekstu nie
powinien przekracza¢ 5. Pamietajmy o tym, ze przesycenie tekstu frazami kluczowymi moze przynies¢
skutek odwrotny od zamierzonego.

Jezeli planujemy reklamowac serwis juz istniejacy musimy nastawi¢ sie na mozliwos¢
korekty tekstow na stronie czy tez samej struktury serwisu. Pozycjonowanie na frazy,
ktorych fizycznie nie ma w tekscie bedzie wysoce nieskuteczne i moze narazi¢ serwis na reperkusije ze
strony wyszukiwarki. Wyszukiwarka moze natozy¢ na strone filtr za to, ze promowane sg tresci,
ktérych na stronie nie ma. Podobnie jest w przypadku linkdw sponsorowanych. Istnieje
prawdopodobienstwo, ze koszt klikniecia w link bedzie wiekszy w przypadku fraz, ktére nie majq
bezposredniego odwotania w tekscie promowanej witryny.

Zatem jakie frazy wybrac¢? Proponujemy zrobic to w nastepujacy sposob.

W pierwszej kolejnosci proponujemy wypisaé wszystkie frazy, ktorych my (czyli wiasciciele )
uzylibydmy, aby odnalez¢é serwis z naszej branzy. W drugiej kolejnosci proponujemy wypisac te frazy,
ktére naszym zdaniem, mogliby wpisa¢ nasi potencjalni klienci. Bardzo dobrym posunieciem jest
rowniez wypisywani fraz nawigzujacych bezposrednio do naszej oferty, lub wywotujace bezposrednie
Z nig skojarzenia. Nastepnie proponujemy przesta¢ owgq liste firmie zajmujacej sie profesjonalnie
reklama wyszukiwarkowg i zleci¢ jej przeprowadzenia analizy konkurencji .

Co zrobi profesjonalna agencja Sem?

Agencja SEM dokfadnie przeanalizuje wyniki wyszukiwania dla podanych fraz. Sprawdzi jakie firmy
promujg sie na owe frazy, oceni intensywno$¢ oraz zaawansowanie dziatan reklamowych. Agencja
SEM réwniez przeanalizuje to jak promuje sie w wyszukiwarkach bezposrednia konkurencja
biznesowa.

W nastepnej kolejnos¢ frazy powinny zostac¢ przetestowane — najlepiej za pomocg kampanii Adwords.
Dzieki takiej kampanii bedziemy mogli odrzuci¢ frazy najmniej skuteczne a zajac sie tym, ktoére mogq
przynies¢ najwiekszg konwersje. Pamietajmy, ze im wiecej fraz przetestujemy tym lepiej. Dodatkowo
taka kampania linkdw sponsorowanych bedzie doskonatym testem dla naszej strony — jej jakosci,
uzytecznosci i oferty.
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Wybor fraz kluczowych, szczegélnie w branzach o wysokiej konkurencyjnosci w
wyszukiwarkach, nie jest prosty. Dlatego tez nie dziatajmy po omacku tylko Swiadomie.
Wspotpracujmy ze specjalistami. Dzieki temu mozemy by¢ pewni, ze dziatania reklamowe zostang
przeprowadzone profesjonalnie i zaangazowaniem.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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SEM

Czy linki sponsorowane maja wpltyw na Page Rank strony?

Czym s linki sponsorowane? Co wplywa na Page Rank strony? Czy istnieje zwigazek pomiedzy tymi
dwoma elementami budowania wartosci witryny?

Linki sponsorowane stanowig jedno ze skuteczniejszych narzedzi promocji witryny w sieci. Potocznie
zwane Google Adwords , zajmujg prawg strone wynikow wyszukiwan.

Terminowe podstawy...

Internauci czesto mylg linki sponsorowane z pfatnymi linkami umieszczanymi na witrynach
internetowych. Istnieje jednak spora réznica pomiedzy tymi dwoma narzedziami. Linki sponsorowane
nie majg wplywu na pozycje serwisu w naturalnych wynikach, a linki ptatne wprost przeciwnie.

Co to jest Page Rank? W duzym skrécie jest to algorytm, ktdéry stuzy do oceny jakosci strony
internetowej. Algorytm ten stanowi tajemnice handlowa firmy Google zatem nie mozna na
100 procent okreslic jego wszystkich elementéw sktadowych. Niemniej jednak testy
przeprowadzone na setkach witryn przez wielu specjalistdbw z branzy SEO pozwolity okresli¢ kilka
czynnikow, ktdre z catg pewnoscig wptywajq na Page Rank.

Dla wyszukiwarki warto$¢ strony budujq linki prowadzace do niej z innych witryn. Kazdy link, ktory
odsyta do strony traktowany jest jak gtos oddany na nig przez inny serwis. Im wiecej takich gtosow
tym lepiej. Nie bez znaczenia jest réwniez miejsce z jakiego linki pochodza. Jesli ich zrodtem jest
strona tematycznie powiazana, dobrej jakosci, wysoko oceniana przez wyszukiwarke tym
glos jest bardziej wartosciowy.

Wsrdd Internautdw linki sponsorowane znane sg takze jako odnosniki do witryn umieszczane w
stopce strony. Czy budujac kontent strony moga wptywac na jej Page Rank?

Historyczny Page Rank strony...

W pierwszej fazie rozwoju reklamy wyszukiwarkowej, kiedy pozycjonowanie byto jeszcze w
powijakach, podstawe wszelkich dziatan stanowit Page Rank strony - warto$¢ okre$lana na podstawie
algorytmu Google, mieszczaca sie w skali od 0 do 10. Dominowato wéwczas przekonanie, ze Page
Rank ma wptyw na jej pozycje w wynikach wyszukiwania. Starano sie budowa¢ wartosciowy kontent
witryn oraz dba¢ o jej strukture kodu. Gtéwne aspekty, ktdre wytyczaly tor dziatan pozycjonera
dotyczyly: domeny, ktéra powinna wigzac¢ sie z tematykg strony, technologii wykonania witryny oraz
prawidtowosci kodu. Obecnie, po wielokrotnych aktualizacjach algorytmu okazato sie, ze znaczenie
Page Ranku dla strony zmalato i inne czynniki zaczety mie¢ wiekszy wplyw na pozycje strony chocby
nasycenie stow kluczowych.
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Co laczy linki sponsorowane i Page Rank? I czy faktycznie linki sponsorowane moga
wplywac na wysokos¢ oceny strony?

Wzigwszy pod uwage to, ze jednym z elementdw oceny strony jest jako$¢ ruchu oraz ilos¢
uzytkownikdw to wniosek jest jednoznaczny. Linki sponsorowane mogq wptywaé na PR poniewaz
jednym z ich gtdwnych zadan jest skierowanie na strone jak najwiekszej ilosci uzytkownikdw.

Reklamy z wyszukiwarki generujg duzg iloS¢ wej$¢ na strone. Dzieki temu, ze strona jest czesto
odwiedzana zwieksza sie jej popularno$é, a co za tym idzie rosnie jej wartos¢. - Jesli dodatkowo
witryna jest systematycznie aktualizowana, posiada unikalny kontent, ocena jej, czyli Page Rank moze
ulec zmianie. Idac dalej tym tropem mozemy pokusic sie o stwierdzenie, ze im lepiej nakierowany na
strone ruch tym lepsza bedzie jej ocena. — moéwi Paulina Nizankowska, Junior SEM Specialist w
Adseo.pl.

Skad pozyska¢ pozadany ruch? Miedzy innymi z profesjonalnie prowadzonej kampanii linkdw
sponsorowanych oraz odpowiedniej promocji witryny w sieci. Im strona popularniejsza tym czesciej
odwiedzana przez uzytkownikéw. Internet to medium oferujgce szeroki wachlarz mozliwosci. Nalezy
jednak pamietac, ze wszelkie dziatania powinny by¢ prowadzone z rozwaggq i rzetelnoscia.

Autor: Anna Sikorska
SEO Director w Adseo.pl
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Czy Linki sponsorowane maja wptyw na pozycje witryny?

Mity, spekulacje, teorie spiskowe. Czy linki sponsorowane mogg wptywac¢ na pozycje witryny w
wynikach organicznych? Dla wielu zalezno$¢ pomiedzy tymi dziataniami jest na tyle duza, ze z
dystansem podchodza do promocji witryny za pomocg obu tych narzedzi. Czy algorytm Google jest na
tyle przebiegly, ze jest w stanie wptywac na pozycje witryny w zaleznosci od budzetu przeznaczonego
na kampanie? Czy promowanie witryny za pomocg obu tych narzedzi moze grozi¢ filtrem?

2 w 1 czyli pozycjonuj linkami...

Pozycjonowanie i linki sponsorowane to rodzaj reklamy skierowanej na wyszukiwarki. Linki
sponsorowane czesto wykorzystywane sg do testowania stéw kluczowych, na ktére witryna powinna
by¢ pozycjonowana. Dajac natychmiastowy efekt bycia na pierwszej stronie wynikéw przekonujg
klienta zarowno do swej skutecznosci jak i trafnosci dokonanego wyboru. To jaki budzet
reklamodawca przeznacza na kampanie najczesciej zalezy od branzy i konkurencyjnosci stéw
kluczowych. Nie ma jednak zasady mowiacej o tym ile pieniedzy musi zosta¢ wydane na reklame aby
okazatfa sie skuteczna i przyniosta okresSlony zysk. - Linki sponsorowane to czesto pierwszy z etapéw
jakie podejmuje sie przed pozycjonowaniem witryny. Dzieki kampanii jesteSmy w stanie doprecyzowac
stowa kluczowe tak by pozycjonowana dalej witryna trafita do konkretnej grupy odbiorcéw - mowi
Anna Sikorska, SEO Director w Adseo.pl.

Zdarza sie, ze po rozpoczeciu dziatan pozycjonerskich witryna zaczyna spada¢ w wynikach
wyszukiwan. Czy efektem tego moze by¢ prowadzona wczesniej kampania Adwords?

Czy spekulacje mogq okazac sie prawda?

Zadaniem obu tych narzedzi jest promocja witryny w sieci. Nie polega jednak watpliwosci, ze sg to
dwa rdézne instrumenty marketingu, ktére w Zzaden sposéb nie wplywajg na siebie.

Inny algorytm ustalania pozycji...

Pozycje linkéw sponsorowanych ustalane sg na zupetnie innych warunkach niz wynikéw organicznych.
Na ich pozycje w duzej mierze wptywa konkurencja, ktéra wyznacza marginalne stawki, jakie trzeba
zapfaci¢ za dane stowo by pojawi¢ sie w wynikach. Ponad to algorytm analizuje jako$¢ strony
docelowej, dopasowanie stéw kluczowych z reklamowang branzg jak réwniez inne czynniki, ktore
wpltywajg na ksztattowanie pozycji reklamy.
Pozycjonowana witryny podlega zupetnie innym zasadom oceny algorytmu Google, ktory weryfikuje
przede wszystkim ilos¢ i jako$¢ linkéw prowadzacych do witryny. Ponad to w duzej mierze dla
algorytmu liczy sie wiek domeny co w przypadku linkéw sponsorowanych nie ma Zzadnego znaczenia.

Ten sam robot, inne zasady analizy strony

W przypadku witryny pozycjonowanej w wynikach organicznych duzg role odgrywa kod strony, w
ktérym znajdujg sie elementy majace znaczenie dla robota przeszukujacego witryne. W przypadku
linkdw sponsorowanych strone przeszukuje ten sam robot jednak zwraca uwage na zupetnie inne
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elementy kodu. Skoro dla robota w linkach sponsorowanych kod strony nie ma znaczenia, strona nie
moze byc rowniez rozpatrywana pod katem pozycjonerskim.

Indeksacja witryny — wptyw na reklamowang strone

Indeksacja witryny czyli dodanie strony do bazy Google to jeden z podstawowych etapéw
umozliwiajacych dziatania pozycjonerskie. Jako jeden z wstepnych elementdw strategii
pozycjonowania strony stanowi jednoczesnie warunek konieczny do dalszych dziatan podejmowanych
przez pozycjoneréw. W przypadku linkdw sponsorowanych indeksacja strony nie ma znaczenia.
Kazda strona, posiadajaca aktywny adres www i tres¢, moze by¢ reklamowana za pomocg kampanii
Google Adwords. Jest to jeden z podstawowych argumentéw potwierdzajacych fakt, iz prowadzenie
kampanii linkdw sponsorowanych nie moze mie¢ wptywu na pozycje witryny.

Swietlana przysztoéc¢ czy kleska urodzaju?

Tak jak prowadzenie kampanii linkdw sponsorowanych nie zagwarantuje nikomu bycia na pierwszej
stronie tak tez nie wptynie na to czy pozycja witryny w wynikach organicznych spadnie po jej
zakonczeniu. Spiski i spekulacje to chleb powszedni srodowiska pozycjonerskiego. Ze wzgledu na to,
ze rynek od dawien dawna probuje rozpracowac algorytm Google i zasady rzadzace tym silnikiem z
pewnoscig powstanie jeszcze wiecej mitdw na ten temat. W chwili obecnej nie ma potwierdzenia na
to, ze wykorzystanie obu tych narzedzi w jednym czasie moze negatywnie wptyng¢ na pozycje
witryny.

Autor: Paulina NiZzankowska,
SEM Specialist w Adseo.pl
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Zakladasz kampanie Adwords? Nie kupuj kuponow!

Okazje kusza — kazdego. W koricu jestesmy tylko ludZmi. 200 zf za 100 z4?? Jak nie
skorzystac z takiej oferty? Kryzys daje sie we znaki wiec trzeba fapac kazda okazje. Ale
nie za wszelka cene!

Planujesz uruchomi¢ kampanie linkow sponsorowanych. Ceny jakie oferujg Ci firmy przewyzszajg
Twoje mozliwosci finansowe. Postanawiasz zatem sam podjac¢ sie owego wyzwania. Lektura pomocy
Google, kilka zapytan na forach, analiza panelu i juz mozesz rusza¢ na podbdj wyszukiwarki ze swojq
pierwszg kampanig. Myslisz sobie - C6z w tym trudnego? Tworzysz tresc reklamy, uktadasz liste
stow kluczowych i w koncu docierasz do momentu, w ktdérym trzeba poda¢ kwote
budzetu .Zaczynasz sie zastanawiaC jaka kwote zainwestowa¢ w reklame by byla ona
oplacalna? Analizujac konkurencje, dochodzisz do wniosku, ze nie mozesz nie sprostaé temu
zadaniu — potrzebna bedzie pomoc finansowa. Na forum o linkach sponsorowanych przeczytates, ze
Google obdarowuje swoich statych uzytkownikdw kuponami. Ty jeste$ poczatkujacym , skad zatem
mozesz wzig¢ taki kupon?

Ustyszysz zapewne, ze sg przeciez aukcje, istnieje allegro, na ktérych mozesz taki kupon naby¢ za
kwote znacznie mniejszg niz kwota dotadowania do konta. Czujesz ulge, jeste$ uratowany. 200 zt
dodatkowe w kampanii to nie mata kwota jak na sam poczatek, zwlaszcza gdy zdobyta za grosze
(kupon mozna kupi¢ od 10 do 100 ztotych ) . Tym samym na koncie laduje Ci kwota powiekszona o
kupon, a ty cieszysz sie wykorzystang okazjg. Niestety nie dtugo....

Mijajg dwa dni, a kampania zostaje zablokowana. Podobnie jak niewykorzystane Srodki na koncie i
caty dostep do konta. Wtosy stajq Ci deba. Takiego scenariusza nie planowates. Wszystko szto idealnie
do momentu, w ktérym zasilite$ konto kodem z kuponu. Dlaczego?

Leo why? For Money!

To powiedzenie idealnie wpasowuje sie w powyzej przedstawiony scenariusz. W ostatnim czasie
Google coraz czesciej obdarowuje swoich uzytkownikdw kuponami promocyjnymi do kampanii
Adwords. Ci, ktorzy nie korzystali jeszcze z tej ustugi majg wreszcie mozliwos¢ skorzystania z
dotadowan Dla uzytkownikow konta Google Analytics jest dodatkowa okazja przetestowania nowej
zaktadki po$wieconej linkom sponsorowanym. Dla zaufanych posiadaczy konta jeszcze wieksza na
dodatkowe zasilenie swojej kampanii. Skad zatem takie problemy?

Regulamin kupondw promocyjnych Google Adwords jasno okresla do kogo kierowane sg bonusy.
Réwnie przejrzyscie napisane jest, ze kuponéw nie mozna sprzedawaé, licytowa¢ w aukcjach oraz
odsprzedawac bezposrednim kupcom. Niestety, jak kazda reguta ma swoje wyijatki, tak i w Polskim
prawie sg one wytapywane. Nawet na szkoleniu Google dla Agencji prowadzacy zartowali z polskiej
mentalnosci. Polacy na wszystkim chcg zarobi¢. Wedtug statystyk to wtasnie nasz kraj plasuje sie na
jednym z pierwszych miejsc w najwiekszej ilosci nielegalnie sprzedanych kuponéw. — méwi Anna
Sikorska, SEO Director. Niestety liczba ta zaczyna sie zwieksza¢, dlatego Google coraz baczniej
obserwuje tego typu dziatania i karze nieuczciwych uzytkownikdw. — dodaje Anna Sikorska
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Argument dla Agencji?

Firmy, chcac wykorzystac kryzys na rynku, chwytajg sie brzytwy w zdobywaniu nowych klientéw. Nikt
nie ukrywa, ze doswiadczone Agencje SEM posiadajac rozbudowane konta, réowniez otrzymujq od
Google szereg kupondw do wykorzystania. Nikt nie zaprzeczy réwniez, ze ich gtdwnym celem jest
zachecenie klienta do podjecia wspdtpracy. W tym jednak wypadku wszystko odbywa sie na jasnych i
Z gory ustalonych zasadach. Firma otrzymuje okreslong ilo$¢ kupondw, ktdorg moze wykorzysta¢ we
wspOtpracy z klientami w danym okresie czasu. Innymi stowy: ,Wilk syty i owca cata”.

Nieuczciwosc jest karana...

Wielu z nas wydaje sie, ze przebiegtos¢ zawsze znajdzie miejsce w tak wielkim $wiecie jakim jest
Internet. Google posiada miliony uzytkownikdw, tysigce kont i nie jest w stanie skontrolowa¢ kazdego
ruchu jaki zostanie wykonany w jego strone. Niestety wielu przekonato sie, ze tego typu praktyki nie
poptacajg . Najwieksze zagrozenie w takich sytuacjach powinny czu¢ firmy, ktore najtansza drogg chca
osiggnac efekty jakich nawet najbardziej doswiadczeni nie potrafili. Warto w takich sytuacjach
pamieta¢ o rozsadku i kierowac sie nim przy podejmowaniu biznesowych jak i zyciowych decyzji.

Autor: Paulina Nizankowska,
SEM Specialist w Adseo.pl

‘ | Pl. Na Stawach 1, pon. - pt.: 8:00 - 16:30, tel.: (012) 426-01-63, tel./fax.: (012) 427-12-55

grupaadweb




