
 



 



Od Adseoé 

 

Jakie znaczenie ma promocja w sieci i jakie sŃ jej przesğanki. 

Desperacja. Firma wchodzi na rynek, potrzebuje skutecznej, a co gorsza taniej reklamy. Jak w 

takiej sytuacji poradziĺ sobie z rzeczŃ, kt·ra tak naprawdň nie leŨy w naszych kwalifikacjach? Ty 

tylko otworzyğeŜ zakğad fryzjerski, kt·ry chciağeŜ rozwinŃĺ. A w efekcie, z powodu nie do koŒca 

przemyŜlanego planu, sam musisz do niego dokğadaĺ. Twoim marzeniem byğo zağoŨyĺ firmň, kt·rŃ 

co dzieŒ bňdzie odwiedzaĺ minimum 50 klient·w. PrzygotowağeŜ plan pracy, sam zaprojektowağeŜ 

wystr·j wnňtrza zakğadu, a teraz siedzisz i podpierasz Ŝciany czekajŃc z niecierpliwoŜciŃ na 

pierwszego klienta.   

 

Od czego zaczŃĺ? 

 

PoczŃtek byğ kiepski gdyŨ nie przemyŜlağeŜ wszystkiego do koŒca. WybrağeŜ usğugň, ustaliğeŜ r·wnieŨ 

grupň docelowŃ.  Jednak nie wziŃğeŜ pod uwagň najwaŨniejszej kwestii - promocji swojej usğugi.  

 

W obecnej chwili konkurencja na rynku jest na tyle duŨa, Ũe  firmie, kt·ra dopiero wchodzi na rynek 

ciňŨko jest wybiĺ siň juŨ na starcie. W niekt·rych przypadkach jest to moŨliwe jednak dotyczy 

produkt·w, kt·re sŃ innowacjŃ, stanowiŃ niszň na rynku. Jak w takiej sytuacji poradziĺ sobie z 

problemem, kt·ry w gruncie rzeczy wymaga szybkiego rozwiŃzania?   

 

Przeanalizuj rynek  

 

 

Skoro nie moŨesz znaleŦĺ skutecznej promocji przeanalizuj inne firmy o profilu podobnym do 

Twojego . W jaki spos·b rozwijajŃ swojŃ dziağalnoŜĺ i na jakich dziağaniach siň opierajŃ. Zwr·ĺ uwagň 

na to, Ũe spora czňŜĺ firm jako wizyt·wkň swojej dziağalnoŜci uwaŨa stronň internetowŃ. JeŜli kierujesz 

usğugi dla r·Ũnych grup wiekowych, w tym przedziağ 20-45, to witryna bňdzie stanowiĺ dla Ciebie 

niezbňdnik  wszelkich dziağaŒ. W dobie Internetu wszystko rozpoczyna siň w Ŝwiecie wirtualnym. 

Poszukujemy informacji, zamawiamy noclegi, kupujemy bilety. To wszystko za poŜrednictwem kliku 

klikniňĺ.  

 

JeŜli jednak wyprzedziğeŜ ten fakt poğowa drogi juŨ za TobŃ. Teraz pozostaje Ci znalezienie narzňdzi, 

kt·re pomogŃ wypromowaĺ Tw·j biznes. Dla wielu Internet to otchğaŒ peğna niewyjaŜnionych 

zagadek. SkupiajŃc miliony uŨytkownik·w sprawia, Ũe moŨesz dotrzeĺ do kaŨdego.  W tym jednak 

przypadku nie bňdzie to konieczne. Internet daje moŨliwoŜci i gotowe rozwiŃzania. JeŜli wybrağeŜ 

grupň docelowŃ ustal gdzie moŨesz jŃ znaleŦĺ, czym siň interesujŃ i przedstaw im ofertň, 

kt·ra trafi w ich preferencje. Jak? 

 

 

Reklamuj siň i zarabiaj! 

 

 

Masz do wyboru klika rozwiŃzaŒ. Na rynku istnieje masa narzňdzi, kt·re wspomagajŃ sprzedaŨ 



produkt·w oraz reklamň firmy.  JeŜli nie miağeŜ z nimi do czynienia dowiedz siň co straciğeŜ. 

 

Po pierwsze -  Google Adwords  

 

Nie ma w sieci osoby, kt·ra nie korzystağaby z wyszukiwarki poszukujŃc informacji. Skoro jest to 

miejsce najczňŜciej odwiedzane przez Internaut·w trzeba je wykorzystaĺ. NajpopularniejszŃ z 

wyszukiwarek, notujŃcŃ kaŨdego roku wzrost oglŃdalnoŜci jest Google.  Nie jest to jednak zwykğa 

wyszukiwarka, to r·wnieŨ dystrybutor narzňdzi reklamowych. W ramach kampanii Google  moŨesz 

zaprezentowaĺ swoje usğugi zar·wno uŨytkownikom poszukujŃcym informacji jak i tym 

przesiadujŃcym na poszczeg·lnych witrynach. Te dwie funkcjonalnoŜci posiada narzňdzie zwane 

Google Adwords. WyŜwietlajŃc reklamy w formie tekstowej stanowi nieinwazyjnŃ formň dotarcia do 

konsumenta.   Ponad to posiada wiele funkcji, kt·re pomagajŃ nakierowaĺ reklamň na konkretnŃ 

grupň docelowŃ. Za pomocŃ Geolokalizacji ustalisz obszar wyŜwietlania Twojej reklamy, 

zaplanujesz harmonogram promocji, czy ograniczysz budŨet wydawany w ciŃgu dnia. W momencie 

gdy uznasz, Ũe kampania na wyszukiwarkň nie przynosi Ci oczekiwanych efekt·w, moŨesz 

poszczeg·lne grupy reklam skierowaĺ na strony Partner·w Google czyli Sieĺ PartnerskŃ. To ogromna 

baza witryn podzielona na kategorie. To narzňdzie umoŨliwia Ci przedstawienie oferty 

zar·wno w formie boksu tekstowego jak i graficznego. W ostatnim czasie popularnoŜciŃ cieszŃ 

siň r·wnieŨ kreacje video, kt·re znacznie szybciej trafiajŃ do uŨytkownik·w. Reklamy Google Adwords 

w formie multimedialnej sŃ preferowane przez uŨytkownik·w gğ·wnie ze wzglňdu na to, Ũe nie sŃ 

nachalne. WğaŜciciel witryny zaznacza formň reklamy jaka moŨe byĺ u niego wyŜwietlana na podstawie 

analiz przeprowadzanych na swoich czytelnikach. JeŜli reklama jest skuteczna, czňsto emitowana 

w·wczas pozwala na jej wyŜwietlanie. ï m·wi Anna Sikorska, SEO Director w Adseo.pl  

 

 

Po drugie ï pozycjonowanie  

 

DrugŃ z usğug realizowanych w ramach marketingu wyszukiwarkowego jest pozycjonowanie. To nie 

tylko nieinwazyjna forma reklamy, ale r·wnieŨ niezwykle skuteczna droga dotarcia do 

uŨytkownika. JeŜli chcesz by Internauta po wpisaniu frazy ĂFryzjerò znalazğ wğaŜnie TwojŃ stronň to 

dziağanie bňdzie dla Ciebie niezbňdne. Podniesiesz pozycjň swojej strony w wynikach wyszukiwania i 

sprawisz, Ũe bňdzie czňsto odwiedzana przez potencjalnych klient·w. 

 

 

Testuj!  

 

JeŜli powyŨsze narzňdzia sŃ dla Ciebie na razie zagadkŃ, nie przejmuj siň! Pamiňtaj jednak, Ũe 

podstawŃ w biznesie jest testowanie r·Ũnych dr·g dotarcia do konsumenta. Nie zawsze pierwsze 

rozwiŃzanie okaŨe siň skuteczne. Zawsze do dyspozycji masz firmy, kt·re oferujŃ na rynku r·Ũne 

usğugi. MoŨesz skorzystaĺ z ich wsparcia lub pomocy. 

 

Autor: Paulina NiŨankowska,  

          SEM Specialist w Adseo.pl  

 

 

 



Rodzaje rozliczeŒ reklamowych. Inwestuj z gğowŃ! 

Jednym z podstawowych zağoŨeŒ kampanii reklamowych jest dotarcie do konkretnej grupy 

odbiorc·w i nakğonienie ich do dziağania.  Coraz wiňcej narzňdzi reklamowych daje moŨliwoŜĺ 

precyzyjnego okreŜlenia i dotarcia do konsumenta na podstawie danych demograficznych,  wieku 

czy zainteresowaŒ.  Opcje te znacznie uğatwiajŃ przeprowadzenie kampanii zmniejszajŃc  

niejednokrotnie koszty jakie reklamodawca ponosi podczas organizowanej kampanii promocyjnej.   

Realizacja jednak to kwestia podrzňdna. Podstawň stanowi odpowiednia strategia i jej 

przygotowanie.    

 

WaŨnŃ rolň w budowaniu strategii reklamowej odgrywa model rozliczeŒ, kt·ry dla przedsiňbiorcy 

inwestujŃcego w kampaniň bardzo czňsto stanowi kluczowy element w podejmowaniu decyzji.  

Dlatego na rynku przyjňto kilka modeli, kt·re uğatwiajŃ kontrolň nad wydatkami, a tym samym 

pomagajŃ odpowiednio rozplanowaĺ  budŨet.  Jak to wyglŃda w praktyce? 

 

BňdŃc przedsiňbiorcŃ liczy siň dla Ciebie przede wszystkim efekt z prowadzonych  dziağaŒ. Nie mniej 

jednak waŨne sŃ koszty poniesione na potrzeby ich realizacji. Dlatego przystňpujŃc do jakichkolwiek 

negocjacji warto zapoznaĺ siň z tym co na rynku jest popularne oraz jakie korzyŜci czerpiŃ 

z tego nasi konkurenci.  

 

Modele rozliczeŒ reklamowyché 

 

Najprostszy spos·b sprawdzenia inwestycji to ustalenie ROI czyli zwrotu ze sprzedaŨy. JeŜli zysk 

osiŃgnŃğ poziom jaki planowağeŜ wszystko jest w porzŃdku. Gorzej jednak gdy w ramach realizowanej 

kampanii poniesione zostağy wiňksze koszty niŨ osiŃgniňte przychody. Wtedy zaczynasz siň 

zastanawiaĺ czy to brak profesjonalizmu firmy, kt·rŃ wynajŃğeŜ czy moŨe nie do koŒca zrozumiağeŜ 

zasady jakimi rozliczasz siň z agencjŃ z prowadzonych dziağaŒ.   

   

To co trendy, to co popularne nie do koŒca moŨe okazaĺ siň dla Ciebie najlepsze. Dlatego 

warto spojrzeĺ na temat w szerszy spos·b dajŃc sobie czas i moŨliwoŜĺ elastycznego spojrzenia na 

problem. Na rynku internetowym wyr·Ũnia siň trzy podstawowe modele rozliczeŒ uğatwiajŃcych analizň 

danych.  

 

CPC czyli Cost Per Click  to do tej pory najpopularniejsza forma rozliczeŒ na rynku reklam 

preferowana przez 65% reklamodawc·w.  W tym modelu  pğatnoŜĺ pobierana jest za okreŜlonŃ 

iloŜĺ klikniňĺ uŨytkownik·w w emitowanŃ reklamň. Jej zaletŃ jest pğatnoŜĺ za okreŜlone dziağanie.   

 

CPM czyli   koszt za 1000 wyŜwietleŒ reklamy to model rozliczeŒ, kt·ry obecnie przechodzi juŨ 

do lamusa.  Mağa opğacalnoŜĺ  usğugi zadecydowağa, o tym, Ũe tylko niekt·re, wiňksze firmy decydujŃ 

siň w dalszym ciŃgu na ten rodzaj rozliczeŒ. Jest to czňsty model jaki pojawia siň w przypadku 

kampanii banerowych  realizowanych na portalach branŨowych, tematycznych czy spoğecznoŜciowych.  

Model ten ma swoje uzasadnienie jednak firmy, kt·re posiadajŃ niski budŨet reklamowy nie majŃ 

szans na efektywne rozliczenie z takiej kampanii.  

 

CPA czyli Cost Per Action  czyli model, kt·ry na rynku zaczyna byĺ coraz czňŜciej dostrzegany i 

wykorzystywany. PğatnoŜĺ za dziağanie ma dwa spojrzenia. Ze strony reklamodawcy to 



najskuteczniejszy model, kt·ry nie tylko dostarcza wiarygodnych danych, ale r·wnieŨ bez wiňkszych 

rozmyŜleŒ pomaga zadecydowaĺ czy reklama jest efektywna czy nie. Tu nie tylko pğaci siň za 

dziağanie uŨytkownika. Tu pğaci siň przede wszystkim za konkretnŃ konwersjň.  Z drugiej 

jednak strony Agencja rozliczajŃca siň za pomocŃ tego modelu nie do koŒca ma moŨliwoŜĺ ustalenia 

konkretnego  systemu opğat. R·Ũne rodzaje akcji, r·Ũne rodzaje rozliczeŒ sprawiajŃ, Ũe ciňŨko ustaliĺ 

standardowy cennik.  Mimo tego forma ta daje szansň reklamodawcom i Agencjom na efektywnŃ 

wsp·ğpracň. 

 

Zobacz jak to dziağaé 

 

Przykğadowo sklep internetowy notuje spadek sprzedaŨy swoich produkt·w. Postanawia uruchomiĺ 

promocjň na nowe modele z atrakcyjnymi cenami. W zwiŃzku z czym buduje strategiň kampanii, kt·ra 

ma mu pom·c w promocji.   

 

WybierajŃc model CPC decyduje siň na szerokŃ ofertň narzňdzi korzystajŃcych z tego 

modelu rozliczeŒ. Banery reklamowe, linki sponsorowane, reklamy kontekstowe, kt·re swojŃ 

skutecznoŜĺ potwierdzajŃ odpowiedniŃ iloŜciŃ klikniňĺ.  CPM w tym wypadku odnosi siň do tych 

samych narzňdzi jednak stanowi pewnŃ barierň w dziağaniach. Czas, kt·ry w wielu przypadkach 

organizowanej kampanii ma istotne znaczenie.  Rozliczenia za 1000 klikniňĺ sprawiajŃ, Ũe zaleŨnie od 

branŨy reklamy koŒczŃ siň w szybkim czasie pobierajŃc opğatň, a nie dajŃc oczekiwanych efekt·w.  

Model CPA to najczňŜciej wykorzystywana metoda rozliczeŒ w przypadku usğug 

pozycj onerskich i najbardziej skuteczna w przypadku sklep·w internetowych. Ze wzglňdu 

na czasochğonne dziağania i nie do koŒca pewne efekty Agencje zjednujŃ sobie klient·w rozliczajŃ siň z 

nimi stawkami CPA 

 

Nie jest zasadŃ, Ũe tylko jeden model  jest na tyle skuteczny  Ũeby z niego skorzystaĺ. Wszystko zaleŨy 

od zasiňgu kampanii, czasu oraz celu w jakim promocja jest uruchamiana. Warto pamiňtaĺ o tym, Ũe  

im wiňksza wiedza na temat potencjalnego klienta tym trafniejszy wyb·r w kwestii dziağaŒ i ich 

efekt·w. 

Auto r: Paulina NiŨankowska,  

          SEM Specialist w Adseo.pl  

 

 

 

 

 

 

 

 



Czy jesteŜ konkurencyjny w Sieci? 

 

Przychodzi taki moment, w kt·rym wğaŜciciele serwis·w z przeraŨeniem stwierdzajŃ, Ũe strona w 

Sieci jest zupeğnie niewidoczna. SzukajŃc sposobu na podniesienie widocznoŜci w wyszukiwarkach,  

natrafiajŃ na oferty firm zajmujŃcych siň reklamŃ wyszukiwarkowŃ. Rozpoczyna siň Ũmudne 

poszukiwanie najlepszych dla siebie rozwiŃzaŒ. Dodatkowo jeŜli serwis dziağa w jednej z niŨej 

wymienionych branŨy, naleŨy przygotowaĺ portfel, uzbroiĺ  siň w cierpliwoŜĺ lub...szukaĺ innych 

sposob·w na reklamň. 

 

W rozmowach o reklamie wyszukiwarkowej czyli w rozmowach o pozycjonowaniu lub linkach 

sponsorowanych, bardzo czňsto uŨywane jest sğowo Ăkonkurencyjnyò i Ăkonkurencjaò. Zazwyczaj, 

sğowo to poğŃczone jest z takim sğowami jak: fraza czy branŨa. Na przykğad: ĂPaŒska fraza jest 

konkurencyjna, ta branŨa jest konkurencyjnaé analiza konkurencji wykazağaé.ò itd. 

 

Obecnie do najbardziej konkurencyjnych - czytaj : silnie pozycjonowanych i reklamowanych sektor·w 

naleŨŃ: 

 

-  zakğady sportowe, poker, hazard ï tajemnicŃ Poliszynela jest to, Ũe wiele stron internetowych 

poŜwiňconych Ă zakğadom sportowymò jest pozycjonowana, a walka o pozycje jest bardzo zaŨarta. 

Chcesz powalczyĺ w tej kategorii? Poszukaj sobie zawodnika bez skrupuğ·w i z duŨym orňŨem. Opr·cz  

tego licz siň z duŨymi kosztami i pamiňtaj, Ũe pozycjonowanie tego sektora jest czasochğonne i 

nielegalne. 

 

-  kredyty, poŨyczki- ale nie banki, tylko poŜrednicy. Co prawda, banki polskie nie dostrzegajŃ  

potencjağu w pozycjonowaniu i tylko kilku Ăgraczy tej druŨynyò walczy na serpowym polu o lepsze 

miejsce. Jest jednak wiele firm zwiŃzanych z branŨŃ finansowŃ, kt·re zaŨarcie walczŃ o pozycje i nie 

oddadzŃ ich za Ũadne skarby. JeŨeli marzysz by do nich doğŃczyĺ, musisz uzbroiĺ siň w cierpliwoŜĺ i 

liczyĺ siň przede wszystkim z...kosztami. 

 

-  strony erotyczne - od zarania Internetu strony erotyczne sŃ najchňtniej przeglŃdanymi stronami. 

Na tym polu, walka o pozycje odbywa siň zupeğnie bez pardonu i zapewne juŨ nie raz polağa siň 

wirtualna krew. Marzysz by znaleŦĺ siň w czoğ·wce? Kombinujé my Ci nie pomoŨemyé. 

 

-  randki internetowe - w czasach ĂsamotnoŜci w sieciò potrzebujemy drugiej osoby, Ũeby pogadaĺ, a 

marginalny wydaje siň fakt, Ũe serwisy randkowe to  doskonağe Ŧr·dğo pieniňdzy z reklamy. Ten 

wysoki potencjağ reklamowy sprawia, Ũe toczy siň walka o samotne serca czyli uŨytkownik·w, 

jednoczeŜnie odbiorc·w reklamy oraz o pozycje w serpach. MyŜlisz o zostaniu liderem? Przygotuj siň 

na koszty i dğugie czekanie. 

- usğugi hostingowe- w tej branŨy trzeba byĺ widocznym. AŨ 80% klient·w firm hostingowych 

pochodzi z sieci, zatem bycie niewidocznym oznacza biznesowŃ Ŝmierĺ. JeŨeli ta branŨa jest ci bliska 

inwestuj i czekaj, jednoczeŜnie szukajŃc innych kanağ·w sprzedaŨy 

-  pozycjonowanie w wyszukiwarkach  - patrz wyŨej 

-  nieruchomoŜci-  Klienci tej branŨy nie tracŃ czasu na Ũmudne poszukiwania lokum, zdzierajŃc  

podeszwy but·w, w trakcie chodzenia od jednego do drugiego poŜrednika. DziŜ Internet pozwala na 

poszukiwania nieruchomoŜci online. Jest to wystarczajŃcy argument aby powalczyĺ o wysokie pozycje 

w wynikach. Niestety liderzy tej branŨy trzymajŃ siň kurczowo swoich wypracowanych ogromnymi 



nakğadami pozycji i nie pozwolŃ na oddanie ich bez zaŨartej walki. NieruchomoŜci to Twoja branŨa? 

PomyŜl o Long Tail, a marzenia o byciu liderem odğ·Ũ na razie na p·ğkň. JeŨeli jednak jesteŜ 

zdeterminowany to przygotuj odpowiednie orňŨe, poniewaŨ walka bňdzie dğuga, kosztowna i 

wyczerpujŃca. 

 

-  usğugi turystyczne - gğownie hotele. W przypadku branŨy turystycznej i zwiŃzanych z niŃ frazami 

takimi jak: Ăwakacjeò czy Ăurlopò, koszty pozycjonowania szacuje siň od 1000-9000zğ. Marzenia o 

pozycjonowaniu tych, czy podobnych fraz, moŨna zrealizowaĺ, posiadajŃc serwis z prawdziwego 

zdarzenia. Sam serwis to jednak za mağo. Trzeba dysponowaĺ cierpliwoŜciŃ oraz pieniňdzmi, aby 

pğaciĺ specjalistom za ich ciňŨkŃ pracň. 

OczywiŜcie podana lista nie wyczerpuje w peğni tematu. Opr·cz wskazanych w tekŜcie 

dziağalnoŜci, jest jeszcze kilka branŨ,  w kt·rych toczy siň zaciňta walka o pozycjň w 

SERP-ach.  Nie znaczy to jednak, Ũe nie warto inwestowaĺ w reklamň wyszukiwarkowŃ. Warto to 

robiĺ, pod warunkiem, Ũe opracujemy dobrŃ strategiň, kt·ra jest podstawŃ wzmocnienia naszej pozycji 

w konkurencyjnych branŨach. 

 

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Specjalistyczne rozwiŃzania w reklamie wyszukiwarkowej - Long Tail  

Optymalizowanie dziağaŒ reklamowych w wyszukiwarkach to obecnie jedno z 
waŨniejszych zagadnieŒ jakim Ũyje SEM*. Wyb·r skutecznej metody promocji serwisu w 
wyszukiwarce powinno byĺ pierwszym krokiem na drodze ku skutecznej promocji 
serwisu.  

 
SpecjaliŜci branŨy SEO zgodnie twierdzŃ, Ũe pozycjonowanie Long Tail jest obecnie najskuteczniejszŃ 

metodŃ pozycjonowania sklep·w internetowych oraz rozbudowanych serwis·w. Tego samego zdania 

sŃ praktycy reklamy PPC Adwords. Dlaczego wiňc w rozmowach na temat strategii reklamowej dla 
serwis·w tak czňsto napotykamy na op·r ze strony wğaŜcicieli sklep·w internetowych, skoro ta forma 

promocji skierowana jest bezpoŜrednio do nich? 

Przyczyn moŨna dopatrywaĺ siň w niewiedzy. Brak podstawowych informacji na temat 

proponowanego rozwiŃzania jest czňstŃ przyczynŃ niechňci. Dlatego teŨ spr·bujemy przybliŨyĺ ideň 
reklamy wyszukiwarkowej Long Tail. Pod lupň weŦmy sklep RTV/AGD 

Klientem sklepu internetowego paradoksalnie nie jest ten Klient, kt·ry poprzez zakupy 
chce zaspokoiĺ swoje bieŨŃce, konsumencko - bytowe, potrzeby.  Klient taki jeŨeli odczuwa 

palŃce braki sprzňtowe - powiedzmy,  telewizor mu siň zepsuğ albo pralka nie wiruje jak powinna ï 
udaje siň w kierunku najbliŨszego sklepu** i wybiera produkt. 

Klientem sklepu internetowego jest Klient, kt·ry planuje kupno nowego lub zmianň 
sprzňtu na lepszy, sprawniejszy. MyŜli, kombinuje, analizuje. Ma pieniŃdze i chce je dobrze 

wydaĺ. Taki klient najpierw zacznie szukaĺ informacji na temat tego jaki sprzňt warto kupiĺ. Skorzysta 
ze specjalistycznych for czy tez portali kt·rym ufa. Kiedy juŨ znajdzie interesujŃcy go model zacznie 

szukaĺ miejsc, gdzie moŨe go kupiĺ. I nie bňdzie w tym celu korzystağ z frazy Ătelewizoryò ale bňdzie 
to juŨ bardzo konkretna fraza ï model owego interesujŃcego sprzňtu. 

TğumaczŃc Klientom zasadnoŜĺ stosowania Long Tail w promocji serwisu zachňcamy ich do stawiania 
wğaŜnie na takich Klient·w jednoczeŜnie wskazujŃc, Ũe najwiňksze prawdopodobieŒstwo pozyskania 

takowego osiŃgniemy korzystajŃc z fraz doprecyzowanych, kt·re sŃ podstawŃ Long Tail. 

Nie bez znaczenia w opisywanym przypadku sŃ koszty. RozkğadajŃ siň one nieco inaczej niŨ w 

przypadku pozycjonowania czy teŨ link·w sponsorowanych, kt·rych podstawŃ sŃ frazy og·lne. Koszt 
pozycjonowania jednej frazy og·lnej bardzo czňsto jest podobny do kosztu pozycjonowania zestawu 

50 fraz. Nie wspominajŃc juŨ o kosztach licytacji konkurencyjnej, og·lnej frazy w przypadku link·w 
sponsorowanych. 

 

Wnioski . Reklama Long Tail jest dla tych, kt·rzy pragnŃ Ŝwiadomie pozyskiwaĺ Klient·w z Sieci . 
Reklama Long Tail jest dla tych, kt·rzy w celu zwiňkszenia obrot·w gotowi sŃ przyjŃĺ tň ciŃgle 

nowatorskŃ strategiň promocji fraz doprecyzowanych, czňsto niszowych. Ci klienci nie tracŃ tylko 
stopniowo umacniajŃ swoja markň w wyszukiwarce. 

 
*SEM w znaczeniu wszystkich dziağaŒ reklamowych obejmujŃcych wyszukiwarkň: SEO, linki 
sponsorowane, pozycjonowanie 

**przykğadowo tego nie dla idiot·w lub dla skner 

 

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  
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Content is a king, ale nie dla wszystkich.  

 

W wielu wystŃpieniach, publikacjach czy teŨ rozmowach seowcy i pozycjonerzy bardzo mocno 

podkreŜlajŃ znaczenie jakoŜci tekstu na stronie. GğoŜno i czňsto m·wi siň o tym, Ũe dobrze napisany 

tekst jest podstawŃ sukcesu serwisu w wyszukiwarce i najistotniejszym czynnikiem w 

pozyskiwaniu uŨytkownik·w. Wydawaĺ by siň mogğo, Ũe nie ma Ăprawdziwszejò prawdy jeŨeli 

chodzi o budowanie serwis·w www. ĂWydawağoby siňò jest tutaj sğowem najwaŨniejszym. 

Przez rňce seowc·w i pozycjoner·w Adseo.pl przewinňğo siň wiele witryn, kt·re zachwycağy strukturŃ, 

przemyŜlanŃ architekturŃ informacji oraz  odpowiedniŃ optymalizacjŃ treŜci i kodu. Niestety znacznie 

wiňcej byğo takich stron, kt·re w Ũaden spos·b nie speğniağy nawet podstawowych wymog·w 

wyszukiwarki czy teŨ usability. Jakie najczňstsze bğňdy dostrzegaliŜmy analizujŃc takie 

strony? PoniewaŨ chcemy siň skupiĺ na treŜci tych serwis·w bğňdy struktury kodu na razie pominiemy 

a zajmiemy siň warstwŃ tekstowŃ. 

 

Aby reklama wyszukiwarkowa przyniosğa oczekiwanŃ przez Klienta konwersjň nie wystarczy podaĺ listy 

sğ·w kluczowych i w spokoju ducha czekaĺ na spektakularne efekty. Czasy, kiedy wysoka pozycja w 

wynikach wyszukiwania - czy to organicznych czy teŨ pğatnych, byğa gğ·wnŃ wykğadnia sukcesu, 

minňğy bezpowrotnie. Obecnie sama pozycja nie wystarczy by zapewniĺ swojej witrynie sukces. Teraz, 

aby wygrywaĺ w walce o konsumenta z konkurencjŃ,  trzeba posiadaĺ serwis, kt·ry na tyle 

zainteresuje Internautň, Ũe ten nie bňdzie chciağ szukaĺ nigdzie dalej. A to nie jest ğatwe. 

 

Dlaczego trze ba tak wiele pracy i wysiğku wkğadaĺ w to, by strona byğ lepsza niŨ inne? 

Prosty przykğad moŨe to wyjaŜniĺ. 

 

Firma A planuje zağoŨenie sklepu internetowego z kosmetykami. Asortyment duŨy, produkty z kaŨdej 

p·ğki cenowej. Firma A, podobnie jak wiele innych przed niŃ, tworzy ·w sklep idŃc po najmniejszej linii 

oporu. Powstaje  niczym siň niewyr·ŨniajŃcy, ale poprawny, z optymalizacjŃ na podstawowym 

poziomie, serwis oferujŃcy kosmetyki. Sklep jest gotowy na przyjňcie internaut·w. Niestety istnieje 

szansa, Ũe taki serwis nie odniesie sukcesu sprzedaŨowego. Dlaczego?  

 

OdpowiedŦ jest prosta. W sieci jest co najmniej kilkaset sklep·w z podobnym asortymentem. 

Pozycji w dziesiŃtce okreŜlona iloŜĺ.  Aby dotrzeĺ do top 10 i osiŃgaĺ sukcesy trzeba mieĺ taki serwis, 

kt·ry bňdzie konkurencyjny, kt·ry zainteresuje internaut·w, kt·ry ich do siebie przekona. Dotarcie do 

wysokich pozycji to 50% sukcesu. Na cağŃ resztň musi zapracowaĺ strona. Dlatego  wğaŜnie seowcy i 

pozycjonerzy uczulajŃ Klienta na to by zadbağ o swojŃ stronň, by zainwestowağ w 

optymalizacjň treŜci tak, by speğniağa ona minimum dwie funkcjň: sprzedaŨowŃ oraz by 

byğa wsparciem dla dziağaŒ pozycjonerskich. Tutaj zalecamy konsultowanie siň ze specjalistami-  

seo copywriterami, kt·rych zadaniem jest tworzenie tekst·w wspomagajŃcych pozycjonowanie jak i 

tekst·w o charakterze sprzedaŨowym. 

 

Analiza trend·w wyszukiwaŒ pokazuje jasno, Ũe Internauci coraz czňŜciej wybierajŃ 

rozbudowane frazy kluczowe, tym samym porzucajŃc coraz mniej skuteczne sprzedaŨowo 

i informacyjn ie frazy og·lne. Przy okazji zauwaŨono r·wnieŨ, Ũe Internauta oczekuje od wynik·w 

wyszukiwania peğnej odpowiedzi na zadane przez siebie pytanie. JeŨeli nie znajduje na wybranej 

stronie interesujŃcych go informacji porzuca stronň, by juŨ na niŃ nie wr·ciĺ. JeŜli zatem chcemy by 

http://www.adseo.pl/


nasza strona byğa dla Internauty uŨyteczna zadbajmy o to by znalazğ na naszej stronie wszystko to 

czego potencjalnie moŨe potrzebowaĺ. MajŃc na uwadze powyŨsze wr·ĺmy  do przykğadu z firmŃ A, 

kt·ra oferuje kosmetyki. 

 

Jakie dziağania powinna podjŃĺ firma by Internauta skorzystağ z oferty i dokonağ zakupu - najbardziej 

poŨŃdanej konwersji w przypadku sklepu?  Powinien zoptymalizowaĺ treŜĺ, wzbogacajŃc jŃ o peğne 

opisy produkt·w, opinie Internaut·w, kt·rzy juŨ skorzystali z oferty. Dobrym rozwiŃzaniem jest 

ğŃczenie produkt·w w komplety. Zatem prezentujŃc produkt ï niech to bňdzie maseczka pilingujŃca 

firmy X, umieŜĺmy w treŜci odnoŜniki do innych produkt·w tej firmy, kt·re sŃ kosmetykami do twarzy, 

a kt·re doskonale wsp·ğgrajŃ z opisywanym produktem. Dziňki temu zabiegowi uzyskamy doskonağej 

jakoŜci linkowanie wewnňtrzne oraz  damy Internaucie moŨliwoŜĺ zakupu jednoczeŜnie kliku 

produkt·w. Doskonağym zabiegiem bňdzie jeszcze umieszczenie opinii eksperta na temat produktu. To 

wzbudza zaufanie i sprawia , Ũe klient czuje siň dobrze obsğuŨony. PromujŃc p·Ŧniej serwis w sieci 

moŨna wykorzystaĺ takie teksty za pomocŃ NET PR Synergy i dodatkowo budowaĺ wizerunek 

ekspercki w sieci.  

 

Budowanie noŜnej sprzedaŨowo i informacyjnie treŜci nie naleŨy do ğatwych. Wskazane jest by  

konsultowaĺ siň ze specjalistami w dziedzinie seo copywritingu aby uniknŃĺ bğňd·w. 

 

Podsumowanie.  

 

Trendy w wyszukiwaniu pokazujŃ jasno, Ũe Internauci coraz lepiej i sprawniej poszukujŃ w sieci 

interesujŃcych produkt·w, usğug, rozrywki czy teŨ informacji. OczekujŃ r·wnieŨ, Ũe wyniki 

wyszukiwania, zwracane przez wyszukiwarkň, dostarczŃ im owych poŨŃdanych informacji. Warto 

zatem, wychodzŃc naprzeciw tak wielkiej rzeszy odbiorc·w, zadbaĺ o ich potrzeby. Poza 

tym konkurencja nie Ŝpi zatem ten, kto pierwszy doceni wagň dobrego contentu na stronie bňdzie 

bezdyskusyjnie zwyciňzcŃ w walce o klienta. 

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo. pl  
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Bğňdy Klient·w w relacjach z AgencjŃ SEO 

Na fali coraz wiňkszej popularnoŜci reklamy w wyszukiwarkach do firm zajmujŃcych siň 

SEM-em spğywa coraz wiňcej zapytaŒ o usğugň pozycjonowania i link·w sponsorowanych. 

MajŃc na swoim koncie setki wysğanych ofert oraz liczne rozmowy z Klientami 

zauwaŨyliŜmy pewien wzorzec zachowaŒ Klient·w, kt·ry w  konsekwencji bardzo rzadko 

prowadzi do zawarcia umowy i rozpoczňcia dziağaŒ pozycjonerskich. Dlatego teŨ 

stworzyliŜmy listň najczňŜciej popeğnianych przez Klient·w bğňd·w w kontaktach z 

agencjŃ SEO. 

 

1.  Bğňdne zapytanie. 

Na wielu stronach firm pozycjonerskich znajdujŃ siň formularze zapytaŒ. Zazwyczaj sŃ tak 

skonstruowane by pytajŃcy m·gğ  zawrzeĺ w nich podstawowe informacje : adres mail, adres domeny, 
frazy kluczowe, telefon, uwagi itd.. Jak wypeğniĺ formularz by nasze zapytanie byğo potraktowane 

powaŨnie?. W opinii wielu seowc·w nic tak nie odstrasza jak darmowy, komercyjny adres 
potencjalnego zleceniodawcy. Dlaczego? Dlatego, Ũe do dobrego tonu naleŨy wysyğaĺ zapytania ze 

skrzynki firmowej. Skrzynka firmowa uwiarygodnia zlecenie. W zapytaniu naleŨy r·wnieŨ umieŜciĺ 

adres strony. Bez tego nie bňdzie moŨliwa rzetelna wycena. Frazy kluczowe moŨna 
wyszczeg·lniĺ. JeŨeli jednak nie mamy pomysğu na nie pozw·lmy zasugerowaĺ frazy 

specjalistom.  Aby oferta byğa jak najbardziej dopasowana do naszych potrzeb w zapytaniu 
ofertowym zaznaczmy czego oczekujemy po reklamie, co bňdzie dla nas sukcesem. JeŜli jest taka 

moŨliwoŜĺ napiszmy kto jest naszym targetem. Brak tych informacji moŨe wpğynŃĺ na jakoŜĺ oferty. 

Im wiňcej informacji udzielimy tym precyzyjniejszej oferty moŨemy siň spodziewaĺ. 

 
2.  Czas oczekiwania na efekty.  

Pozycjonowanie to proces skğadajŃcy siň z etap·w. OsiŃgniňcie kolejnego etapu wymaga czasu. Klient 
powierzajŃcy  swojŃ witrynň pozycjonerom musi mieĺ ŜwiadomoŜĺ, Ũe nie da siň szybko 

wypozycjonowaĺ strony. Usğuga rzŃdzi siň swoimi prawami. Zatem, bez wzglňdu na to jaka to jest 
witryna, jakie frazy kluczowe, j aki budŨet jest przeznaczony na jej promocjň ï etapy pozycjonowania 

sŃ zawsze takie same i nie da siň ich Ăprzeskoczyĺò. DoŜwiadczeni pozycjonerzy mogŃ szacowaĺ 

czas oczekiwania na efekty. Tylko szacowaĺ. Nie dadzŃ gwarancji. Bğňdem Klienta jest brak 
zrozumienia dla praw rzŃdzŃcych wyszukiwarkami. Czňsto jest tak, Ũe klient porzuca firmň tylko 

dlatego, Ũe ta, zgodnie z prawdŃ m·wi, Ũe trudno jest na 100% okreŜliĺ czas osiŃgniňcia wysokich 
pozycji. Umowa nie zostağa podpisana. 

 
3.  Gwarancja efekt·w. 

Nie istnieje coŜ takiego jak zagwarantowanie konkretnej pozycji w wyszukiwarce Google. Za pozycjň 

odpowiada tylko i wyğŃcznie Google oraz jego algorytm, a nie Agencja SEO. Bğňdem Klienta jest to, Ũe 

zapis gwarancji pozycji  chciağby widzieĺ w umowie. ŧaden profesjonalista tego nie zrobi. Klient 
zraŨony takim zachowaniem bardzo czňsto rezygnuje z firmy, kt·ra  nie  gwarantuje mu efekt·w. 

 

4.  Koszty . 

Pozycjonowanie to proces, na kt·ry skğada siň szereg dziağaŒ, kt·re w efekcie majŃ przynieŜĺ 

podniesienie pozycji w wyszukiwarce. W zaleŨnoŜci od konkurencyjnoŜci frazy okreŜlana jest iloŜĺ 
pracy potrzebna by doprowadziĺ serwis do jak najwyŨszych pozycji. Agencje SEO wyceniajŃ tň pracň 

najczňŜciej w odniesieniu do siğy zaplecza, jakim dysponujŃ, strategii pozyskiwania silnych link·w 

zewnňtrznych  oraz  zakresu prac optymalizacyjnych. Pozycjonowanie to nadal usğuga relatywnie 

http://www.adseo.pl/kontakt.php
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najtaŒsza ze wszystkich usğug reklamowych. Nie znaczy to jednak, Ũe jest darmowa lub bardzo tania. 

DecydujŃc siň na usğugň Klient powinien wiedzieĺ, Ũe jest to inwestycja. JeŨeli brakuje zrozumienia w 

tym aspekcie r·wnieŨ nie dojdzie do podpisania umowy. 

 
5.  Zmiany na stronie . 

Bardzo czňsto powodem nieporozumieŒ miňdzy AgencjŃ SEO a Klientem jest strona internetowa. 
Niestety nie kaŨda strona nadaje siň do pozycjonowania. Informacja taka bardzo czňsto zniechňca 

Klienta. Dlaczego? Pow·d jest prosty. Klient rozpoczynajŃc rozmowy z firmŃ pozycjonujŃca nie 
przypuszcza, Ũe opr·cz koszt·w reklamy bňdzie zmuszony ponieŜĺ kolejne, zwiŃzane z 

modernizacjŃ serwisu. A na ten koszt jak i na zmiany  trzeba byĺ przygotowanym. Albo chociaŨ byĺ 

przygotowanym do rozmowy o nich. Takie zmiany mogŃ przynieŜĺ wymierne korzyŜci dla serwisu. Na 
dğuŨszŃ metň nieskorzystanie z porad moŨe naraziĺ wğaŜciciela serwisu straty. 

 

6.  Kompetencje . 

JeŨeli firma decyduje siň oddaĺ sw·j serwis w opiekň specjalistom  nie powinno dochodziĺ do 

podwaŨania kompetencji pozycjoner·w. JeŨeli Klient jest tak dobrze zaznajomiony z tematem, 
w aspekcie zar·wno teoretycznym jak i praktycznym, to w takim razie po co zleca 

wykonanie usğugi? WaŨne jest by pozwoliĺ usğugodawcy wykonywaĺ zaplanowane zadania. 

Zaburzanie tych dziağaŒ moŨe doprowadziĺ do zaprzestania wsp·ğpracy. 

 
7.  Umowa . 

Polacy zazwyczaj nie czytajŃ dokğadnie um·w. A to bardzo waŨne by dokğadnie analizowaĺ 
warunki na jakich nawiŃzujemy wsp·ğpracň. Gğ·wnie po to by uniknŃĺ rozczarowaŒ i nie naraziĺ siň na 

dotkliwe straty.  

Relacje firma Klient sŃ niezwykle delikatne. Aby byğy dobre i dla obu stron  opğacalne, trzeba byŜ 

otwartym i nie szukaĺ za wszelkŃ cenň oszczňdnoŜci, obejŜĺ, skr·t·w. NajwaŨniejsze w takim ukğadzie 
sŃ relacje partnerskie. 

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



SEO 

é po 11 : nie oddawaj miejsca konkurencji 

 

Wielokrot nie juŨ poruszaliŜmy temat zalet ğŃczenia dziağaŒ SEO i PPC w reklamowaniu serwisu 

internetowego w wyszukiwarce. Nie raz   podkreŜlaliŜmy, Ũe w dobie coraz wiňkszej konkurencji, 

wiňkszej dbağoŜci o konwersjň oraz dokğadnego planowania budŨet·w brak owej synergii moŨe 

przynieŜĺ wiňcej zğego niŨ dobrego. 

Przy budowaniu strategii reklamy w wyszukiwarkowej zawsze proponujemy naszym klientom aktywne 
dziağania zar·wno w naturalnych jak i w pğatnych wynikach wyszukiwania. Klienci, kt·rzy znajŃ i 

doceniajŃ potencjağ wyszukiwarek godzŃ siň na takie rozwiŃzania wiedzŃc, Ũe tylko w ten spos·b bňdŃ 
w stanie wyprzedziĺ konkurencjň, kt·ra korzysta z jednego kanağu lub teŨ wcale nie dba o swojŃ 

pozycjň i widocznoŜĺ w wyszukiwarce. MajŃc same dobre przykğady takiej synergii staramy siň 

przekonaĺ tych, kt·rzy nie do koŒca ufajŃ w  siğň wyszukiwarki, Ũe korzystanie z jednego tylko 
Ŝrodka, nawet po osiŃgniňciu wysokich pozycji, nie jest stuprocentowym sukcesem. 

Dwoma rňkami jesteŜmy w stanie zrobiĺ niŨ tylko jednŃ, prawda? 

 

OczywiŜcie dwukanağowe reklamowanie swojego serwisu wymaga zainwestowania wiňkszych Ŝrodk·w. 
W naszej ocenie jednak lepiej zainwestowaĺ wiňcej pieniňdzy i mieĺ pewnoŜĺ sukcesu niŨ wybraĺ tylko 

jeden kanağ, tym samym odstňpujŃc konkurencji swoje miejsce reklamowe zupeğnie za darmo. 

Zasada jest prosta: tam gdzie jest moja firma   bňdzie mniej miejsca dla firmy 

konkurencyjnej.  

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Domeny , a pozycjonowanie . 

Wbrew panujŃcej opinii nazwa domeny ma bardzo marginalne znaczenie przy pozycjonowaniu. 

Sğowo kluczowe umieszczone w nazwie daje leciutki bonus nie na tyle mocny jednak by z panikŃ w 

oczach szukaĺ wolnej domeny zawierajŃcej interesujŃcŃ nas najbardziej frazň kluczowŃ. 

Zwyczajnie nie ma to sensu.  Czym zatem kierowaĺ siň przy wyborze odpowiedniego adresu dla 

naszego serwisu?  

NaleŨy kierowaĺ siň czynnikami marketingowymi. 

  

Nazwa domeny powinna byĺ rozpoznawalna i prosta. Jest taka niepisana zasada, Ũe nazwa serwisu 

powinna byğ ğatwa do zapamiňtania ié wym·wienia przez telefon bez koniecznoŜci literowania trudnej 
frazy. Nazwa musi byĺ tez czytelna. 

Istnieje teoria, ze Google nie lubi nazw domen zawierajŃcych myŜlniki. Na cağe szczňŜcie to tylko 

teoria poniewaŨ w praktyce siň to nie sprawdza. WybierajŃc nazwň domeny pamiňtajmy, Ũeby nazwa 

wpadağa w ucho. 

Jaka lepsza  -  domena z histo riŃ czy bez? 

Dla pozycjoner·w najwiňkszŃ wartoŜĺ majŃ domeny z historiŃ. Najlepiej i stosunkowo najğatwiej jest 

pracowaĺ na serwisach, kt·re mogŃ pochwaliĺ siň dğugim staŨem w wyszukiwarce. Dlaczego? 

Przykğadowo, przychodzi do nas firma X ze swoim sklepem internetowym oferujŃcym artykuğy 
biurowe. Serwis nie byğ nigdy pozycjonowany Ŝwiadomie przez pozycjoner·w ale zyskağ sporo BL 

dziňki Internautom i reklamie w Sieci. Serwis ma byĺ pozycjonowany na frazň Ăartykuğy biuroweò . Dla 

SEO specjalisty zaplanowanie strategii jest stosunkowo ğatwe- wie, Ũe serwis nie jest sğaby, ma juŨ 
sporo BL zatem moŨna bez wiňkszego ryzyka mocno linkowaĺ pozycjonowany serwis- szczeg·lnie, ze 

fraza naleŨy do tych konkurencyjnych 

Kiedy w nasze progi zawita firma Y z serwisem o identycznej tematyce, kt·ry dopiero wyszedğ spod 

rňki webmastera i jeszcze pachnie ŜwieŨoŜciŃ SEO specjalista ma ciňŨki orzech do zgryzienia. Gğ·wnie 
dlatego, Ũe taki mğody serwis trzeba linkowaĺ powoli i rozsŃdnie. Takie mğode serwisy czňsto sŃ 

karane filtrami za zbyt mocne linkowanie. Przy pozycjonowaniu takiej strony naleŨy uzbroiĺ siň w 
cierpliwoŜĺ poniewaŨ w tym przypadku pozycjonowanie bňdzie znacznie bardziej czasochğonne. 

Na koniec jedna rada. Kiedy juŨ dokonujemy zakupu domeny na wszelki wypadek sprawdŦmy jakŃ ma 
ona historiň w sieci.  

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  
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Wycena pozycj onowania . 

 

Wycena pozycjonowania. Magiczna fraza. BudzŃca kontrowersje fraza. Dlaczego z wycenŃ 

pozycjonowania ğŃczy siň tyle nieporozumieŒ oraz emocji niekoniecznie pozytywnych? 

 

Prawdopodobnie dzieje siň tak dlatego, Ũe nie ma w branŨy SEO ustalonych sztywnych cennik·w za 

usğugň. Nie moŨna podaĺ stağej ceny za dana frazň, kt·ra obowiŃzywağaby w kaŨdej firmie zajmujŃcej 

siň pozycjonowaniem. Dlaczego siň tak dzieje? 

 

Wycena pozycjonowania uzaleŨniona jest od bardzo wielu czynnik·w.  

 

Po pierwsze  : wiek domeny, jej status w Internecie. Im domena starsza tym ğatwiej jŃ 

pozycjonowaĺ. Ma juŨ swojŃ historiň oraz moc pğynŃcŃ z wieku. Zupeğnie inaczej pozycjonuje siň 

ŜwieŨutki serwis, a inaczej serwis o ustalonej pozycji.  

 

MoŨna to wytğumaczyĺ obrazowo w nastňpujŃcy spos·b ï nie obejdzie siň bez personifikowania  

robot·w wyszukiwarek jak i samego algorytmu Google. Zatem mamy dwa serwisy dotyczŃce 

budownictwa. SŃ podobnie zbudowane, zağ·Ũmy r·wnieŨ, Ũe majŃ podobnŃ zawartoŜĺ tekstowŃ, sŃ 

zoptymalizowane itd. W zasadzie nie r·ŨniŃ siň niczym poza  okresem spňdzonym w sieci. Bierzemy siň 

za ich pozycjonowanie. Jedna z zasad m·wi, Ũe pozycjonujŃc naleŨy linkowaĺ do serwisu w spos·b jak 

najbardziej przypominajŃcy naturalny. Stopniowo zwiňkszajŃc przyrost link·w. Tutaj pojawia 

siň r·Ũnica pomiňdzy pozycjonowaniem domeny Ăstarejò i Ămğodejò. Dla domeny z duŨym 

staŨem przyrost link·w zewnňtrznych moŨe byĺ duŨo wiňkszy niŨ dla domeny z mağym staŨem, gdzie 

trzeba pilnowaĺ przyrostu link·w, by nie wzbudziĺ podejrzeŒ robota. Dla robota wyszukiwarki niczym 

dziwnym nie bňdzie to, Ũe strona z wiňkszym staŨem bňdzie odnotowywaĺ duŨy przyrost  link·w. 

Robot wyszukiwarki nabierze podejrzeŒ jeŨeli obciŃŨenie linkami bňdzie zbyt duŨe w przypadku 

serwisu mğodego. Czym to moŨe groziĺ mğodemu serwisowi? Kara od Google moŨe przybraĺ formň 

ğagodnego i co najwaŨniejsze czasowego filtra lub teŨ bana, czyli cağkowitego wykluczenia z indeksu. 

Praca pozycjonerska z serwisem mğodym wymaga wyczucia i finezji. 

 

Zatem wiek domeny ma ogromne znaczenie przy pozycjonowaniu. Domena mğoda bňdzie 

pozycjonowana dğuŨej i ostroŨniej niŨ ta ze staŨem, co bňdzie miağo przeğoŨenie na iloŜĺ pracy 

wğoŨonej w pozycjonowanie. Wiňcej czasu wiňcej pracy. Wiňcej pracy wiňksze koszty. R·wnanie w 

zasadzie proste. 

 

Po drugie , na wycenň pozycjonowania ogromny wpğyw ma technologia wykonania strony. Nie od 

dzisiaj wiadomo, Ũe to jak wykonana jest strona uğatwia bŃdŦ tez utrudnia pozycjonowanie. Ramki, 

tabelki, nie trzymanie siň  obowiŃzujŃcych standard·w, zbyt mağa iloŜĺ tekstu lub jego 

cağkowity brak utrudnia lub czasami nawet wyklucza  pozycjonowanie.  Bardzo czňsto 

pozycjonerzy odmawiajŃ pozycjonowania strony wğaŜnie przez wzglŃd na ich wykonanie. Dodatkowo, 

strony Ŧle i niedbale wykonane, nawet jeŨeli uda siň je wypozycjonowaĺ, bňdŃ porzucane przez 

uŨytkownik·w. JeŜli uŨytkownicy nie bňdŃ wykonywaĺ Ũadnej zamierzonej akcji na stronie, inwestycja 

w pozycjonowanie nie ma szansy siň zwr·ciĺ. NaleŨy sobie zatem zadaĺ pytanie: po co promowaĺ 

stronň, kt·ra mimo wysokich pozycji nie odnotowuje poŨŃdanej konwersji przez to, Ũe jest 

niefunkcjonalna, nieczytelna, wadliwie zbudowana?  



Technologia wykonania serwisu ma ogromny wpğyw na koszt pozycjonowania. Im lepsza strona tym 

lepiej siň bňdzie jŃ pozycjonowaĺ. Im lepiej siň bňdzie pozycjonowaĺ tym kr·cej bňdziemy czekaĺ na 

efekty. W duŨym skr·cie : im kr·cej bňdziemy czekaĺ na efekty tym mniej pracy i wysiğku bňdzie to 

kosztowaĺ pozycjonera. Kr·tszy czas oczekiwania na efekty ï mniejsze koszty. 

 

Po trzecie  najwiňkszy wpğyw na wycenň pozycjonowania ma  konkurencyjnoŜĺ frazy. WyceniajŃc 

usğugň pozycjoner analizuje konkurencjň w obrňbie pierwszej, drugiej a czasami nawet trzeciej strony 

wynik·w wyszukiwania. Za pomocŃ dostňpnych narzňdzi sprawdza, podobnie jak przy 

audycie strony wycenianej, w iek domen potencjalnie konkurencyjnych, technologiň 

wykonania strony, jakoŜĺ i iloŜĺ link·w zewnňtrznych, techniki pozycjonerskie uŨyte 

przez witryny konkurencyjne . Analizuje otrzymane informacje i szacuje jakŃ iloŜĺ pracy i  w jakim 

czasie naleŨağoby wykonaĺ by doprowadziĺ stronň do pierwszej dziesiŃtki. To najtrudniejsze i 

najbardziej pracochğonne zadanie. Dlatego teŨ od wyniku tej analizy uzaleŨniona jest ostateczna cena 

za pozycjonowanie frazy. 

 

WyceniajŃc pozycjonowanie poszczeg·lnych fraz pozycjonerzy biorŃ pod uwagň jeszcze wiele innych 

czynnik·w. Miňdzy innymi analizujŃ silň swojego zaplecza. W wycenie bardzo czňsto uwzglňdniane jest 

stworzenie dedykowanego zaplecza tematycznego, kt·re, szczeg·lnie w przypadku fraz 

konkurencyjnych, jest niezbňdne do pozycjonowania strony. 

 

OpracowujŃc koszty usğugi pozycjonerzy bardzo czňsto zwyczajnie wyceniajŃ swojŃ pracň. LiczŃ, jak 

wiele wysiğku bňdŃ musieli wğoŨyĺ w prace pozycjonerskie. Efekt tego liczenia przedstawiajŃ Klientowi 

za pomocŃ kwot. PoniewaŨ kaŨdy z pozycjoner·w inaczej wylicza swojŃ pracň rozbieŨnoŜci w cenach 

nie powinny dziwiĺ. Jednak dziwiŃ i frustrujŃ szczeg·lnie tych specjalist·w, kt·rzy swoja, nierzadko 

sğusznie drogŃ usğugň, muszŃ przeciwstawiaĺ kosztom wyssanym z palca, nie popartym Ũadnymi 

analizami czy tez doŜwiadczeniem i praktykŃ pozycjonerskŃ.  

 

JeŜli planujemy zleciĺ w najbliŨszym czasie pozycjonowanie swojej strony pamiňtajmy, Ũe 

pozycjonowanie jest reklamŃ. W przypadku fraz konkurencyjnych nawet doŜĺ ekskluzywnŃ reklamŃ. 

ReklamŃ, kt·rej nie da siň kupiĺ za 9,90 w serwisie aukcyjnym. Zdrowy rozsŃdek podpowiada, Ũe zğoty 

Ŝrodek tkwi gdzieŜ pomiňdzy niewiarygodnie niskimi, a zatrwaŨajŃco wysokimi kosztami. Sğuchajmy 

zatem gğosu rosŃdku i gğosu znawc·w tematu. 

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  

 

 

 

 

 

 

 



Koszty pozycjonowania . 

 

Najbardziej newralgicznym momentem w cağym procesie negocjacyjnym dotyczŃcym 

pozycjonowania jest kwestia pğatnoŜci za usğugň. Na tym polu dochodzi najczňŜciej do rozbieŨnoŜci 

miňdzy Klientem a firma pozycjonujŃcŃ. Klienci bardzo czňsto wola pğaciĺ dopiero za efekt 

natomiast profesjonalne firmy SEO raczej wystrzegajŃ siň tego modelu. SEO firmy wybieraj model 

stağej opğaty abonamentowej plus premia za wyniki. Klienci uwaŨajŃ ten model za zğy i 

niekor zystny. Dlaczego?  

Powod·w jest kilka. Po pierwsze Klient zamawiajŃcy pozycjonowanie chce pğaciĺ tylko za wynik w 
pierwszej dziesiŃtce- czyli za sukces. Raczej nie interesuje go to jak dğugo te prace bňdŃ trwağy. 

Po drugie wypeğnieniem usğugi dla Klienta jest wğaŜnie poŨŃdany efekt- raczej nie jest zainteresowany 

cağym procesem jaki temu towarzyszy. 

Po trzecie pozycjonowanie traktowane jest jak zwykğa usğuga ï zamawiam produkt- chcň pğaciĺ za 

produkt. Skoro, przykğadowo, zlecam wykonie mebli do kuchni pğacň za owe meble tyle i tyle ale juŨ 
po ich wykonaniu- skoro zlecam pozycjonowanie chce pğaciĺ za to, co zam·wiğem czyli za wysokie 

pozycje a nie za Ŝrodki jakich do tego celu uŨyto. 

I tutaj mamy najwiňkszy bğŃd w postrzeganiu pozycjonowania ï pozycjonowanie j est reklamŃ a 

wszelkie dziağania pozycjonerskie sŃ ciŃgğymi dziağaniami promujŃcymi. I wğaŜnie za owe 
dziağania Klient pğaci abonament/ryczağt. 

OczywiŜcie- by byĺ uczciwym naleŨy to powiedzieĺ jasno- nie wszystkie wyceny skğadajŃ siň z tych 
dw·ch element·w- ryczağtu i premii za efekty. SŃ serwisy, kt·re fakturowane sŃ jedynie za efekt 

poniewaŨ frazy jakie dla nich promujemy nie sŃ trudne a efekt·w w TOP 10 moŨemy siň spodziewaĺ 
bardzo szybko. 

Zazwyczaj abonament wchodzi w grň kiedy szacowany czas na dotarcie do pierwszej dziesiŃtki jest 
dğuŨszy niŨ 2-3 miesiŃce. Co zatem wchodzi w skğad prac pozycjonerskich objňtych abonamentem? 

W skr·cie: 

 Optymalizacja  

 Linkowanie  

 Analiza  

 raporty  

WysokoŜĺ abonamentu uzaleŨniona jest od tego na jakŃ stağŃ kwotň SEO specjalista 
wycenia czas i nakğad pracy zespoğu pozycjonujŃcego. 

Pozycjonowanie moŨna wykonywaĺ samodzielnie- jeŜli juŨ zdecydujemy siň oddaĺ promocje naszej 
strony w wyszukiwarkach w rňce specjalist·w musimy liczyĺ siň z kosztami i to czasami niemağymi. 

Autor:  Ann a Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  

 

 

 

 



Pozycjonowanie w sğuŨbie PR. 

Wspieranie    dziağaŒ PR - owych narzňdziami  marketingu wyszukiwarkowego to ciŃgle nowoŜĺ.. Jak 

zatem moŨna wykorzystaĺ narzňdzia SEM - owe w kampaniach wizerunkowych?  

 
Dobry P R w SERP-ach . 

 

Wysokie pozycje w wyszukiwarce, na precyzyjnie dobrane frazy, to juŨ koniecznoŜĺ. Dotychczas 
jednak wysokie pozycje raczej byğy identyfikowane ze sprzedaŨŃ produkt·w i usğug niŨ z 

wizerunkiem.   Wysokie pozycje w naturalnych wynikach wyszukiwania majŃ znacznie wiňcej zalet.  

 
Po pierwsze, niemal od poczŃtku istnienia wyszukiwarki, firmy kt·re zajmowağy najwyŨsze pozycje 

uznawane byğy za niekwestionowanych  lider·w swojej branŨy.  Nie zawsze zgodnie z prawdŃ. Ale siğa 
pierwszego miejsca byğa i nadal jest ogromna. Zatem,  jeŜli faktyczny lider branŨy zajmowağ odlegğe 

pozycje w wyszukiwarce przez internaut·w za lidera uwaŨany nie byğ. To juŨ jest pierwszy pow·d do 

powaŨnego traktowania budowania wizerunku w wyszukiwarce. Nie moŨna lekcewaŨyĺ opinii kilku 
milion·w  os·b, prawda? W tym przypadku trzeba zadbaĺ o wysokie pozycje nie tylko dla wiodŃcych 

produkt·w czy usğug ale r·wnieŨ o najwyŨsze pozycje zwiŃzane z nazwŃ firmy.  Mitem jest, Ũe nazwa 
firmy jest pozycjonowana na pierwsze miejsca bez udziağu pozycjoner·w.  Wiele nazw firm jest 

dublowanych i obowiŃzuje zasada - kto pierwszy ten lepszy. OczywiŜcie nie dotyczy to nazw 
zastrzeŨonych. One, z oczywistych powod·w,  nie mogŃ byĺ dublowane. 

  
Jak jeszcze moŨna wykorzystaĺ SERP-y do budowania wizeru nku?  

PozycjonujŃc artykuğy, notatki prasowe, awatary eksperckie na forach na frazy zwiŃzane z nazwŃ 
firmy. W ten spos·b budujemy pozytywny przekaz dla wszystkich tych, kt·rzy szukajŃ informacji  o 

firmie. Materiağy prasowe moŨemy r·wnieŨ pozycjonowaĺ na frazy bezpoŜrednio zwiŃzane z treŜciŃ 
artykuğu. Pamiňtajmy, Ũe internauci szukajŃ w sieci nie tylko produkt·w czy usğug. SzukajŃ przede 

wszystkim informacji. WyjdŦmy im zatem naprzeciw. Przykğad ï salon kosmetyczny. Opr·cz 
tradycyjnego pozycjonowania fraz zwiŃzanych z usğugami moŨemy pozycjonowaĺ artykuğy eksperckie 

przygotowane przez dziağ PR.  

 

Jak to robimy?  

W pierwszej kolejnoŜci przeprowadzamy badania i szukamy najczňŜciej zadawanych pytaŒ przez nasza 

grupň docelowŃ. Budujemy artykuğy, kt·re bňdŃ zawierağy odpowiedzi na owe pytania. Artykuğ 
umieszczamy, przykğadowo,  na blogu firmowym. W nastňpnej kolejnoŜci pozycjonujemy tň publikacjň. 

W tym przypadku frazŃ pozycjonowanŃ moŨe byĺ jedno z pytaŒ, na kt·re odpowiedŦ znaleŦĺ moŨna w 

naszym artykule. W efekcie, do pierwszej dziesiŃtki dostaje siň i nasz artykuğ. Co zyskujemy? Po 
pierwsze wizerunek eksperta- ekspertowi ğatwiej zaufaĺ. A wiemy przecieŨ, ze zaufanie procentuje. Po  

drugie,  docieramy do potencjalnego klienta oferujŃc mu, w pierwszej kolejnoŜci, fachowŃ pomoc, a 
dopiero w drugiej konkretna usğugň. Przekaz nie jest nachalny i oczywisty. W tradycyjnym przekazie 

reklamowym epatujemy jakoŜciŃ naszych usğug a nie nasza wiedzŃ eksperckŃ. Wielu internaut·w juŨ z 
zağoŨenia odrzuca reklamň ï bo to reklama. Nie nachalny, wysoko pozycjonowany artykuğ ekspercki, 

szybciej trafi do takiego uŨytkownika niŨ klasyczna forma. 

Pozycjonowanie wzmacnia przekaz reklamowy offline . 

Pozycjonowanie jest r·wnieŨ nieocienionym narzňdziem przy wzmacnianiu przekazu offline. Wiele firm 
popeğnia ten bğŃd tym samym ignorujŃc nieco efekt ROPO (Research Online, Purchase Offline). NaleŨy 

pamiňtaĺ, Ũe ogromna czňŜĺ uŨytkownik·w weryfikuje informacje zebrane offline wğaŜnie w sieci. To 

http://www.adseo.pl/
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do wyszukiwarki zwracajŃ siň uŨytkownicy szukajŃc dodatkowych informacji. Zatem nieobecnoŜĺ w 

tym konkretnym przekaŦniku moŨe skazaĺ naszŃ reklamň na zapomnienie.  

 

Zobaczmy na przykğadzie. 

 

Firma X planuje wypuŜciĺ na rynek nowy rodzaj soku. PlanujŃc kampaniň reklamowŃ do dziağaŒ offline 
doğŃczone zostajŃ dziağania online. Reklama startuje zar·wno w Internecie jak i poza nim. Zatem 

docieramy do znacznie wiňkszej grupy odbiorc·w. Synergia dziağaŒ w efekcie daje przekaz o znacznie 
wiňkszym zakresie. Bo, o ile reklama tradycyjna ma swoje ograniczenia co do emisji (np. czas 

reklamowy), tak w wyszukiwarce te ograniczenia sŃ znacznie mniejsze.  

 Nie naleŨy lekcewaŨyĺ potencjağu, zasiňgu oraz siğy opiniotw·rczej wyszukiwarek. LekcewaŨenie 

wyszukiwarek to lekcewaŨenie serwis·w, kt·re odwiedza codziennie kilka milion·w uŨytkownik·w 

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Jak wybieraĺ frazy kluczowe?  

Dobrze dobrane sğowa kluczowe to podstawa sukcesu reklamy wyszukiwarkowej. Jak 

poradziĺ sobie zatem z problemem doboru odpowiednich fraz? 

 

Nad frazami kluczowymi naleŨy siň zastanowiĺ juŨ w fazie projektowania strony www 

oraz kompletowania tekst·w jakie zostanŃ umieszczone na stronie. Jest to bardzo waŨne 

chociaŨby z punktu widzenia przyszğego pozycjonowania. Nasycenie tekstu na stronie odpowiedniŃ 

iloŜciŃ fraz kluczowych bňdzie niezwyklej pomocne w budowaniu pozycji serwisu w SERP-ach czy w 

przeprowadzeniu skutecznej kampanii link·w sponsorowanych. Frazy kluczowe powinny byĺ r·wnieŨ 

uwzglňdnione w anchor teksach w linkowaniu wewnňtrznym serwisu.  

WaŨne by pamiňtaĺ, Ũe procent fraz kluczowych w cağoŜci zawartego na (pod)stronie tekstu nie 

powinien przekraczaĺ 5. Pamiňtajmy o tym, Ũe przesycenie tekstu frazami kluczowymi moŨe przynieŜĺ 

skutek odwrotny od zamierzonego.  

 

JeŨeli planujemy reklamowaĺ serwis juŨ istniejŃcy musimy nastawiĺ siň na moŨliwoŜĺ 

korekty tekst·w na stronie  czy tez samej struktury s erwisu . Pozycjonowanie na frazy, 

kt·rych fizycznie nie ma w tekŜcie bňdzie wysoce nieskuteczne i moŨe naraziĺ serwis na reperkusje ze 

strony wyszukiwarki. Wyszukiwarka moŨe nağoŨyĺ na stronň filtr za to, Ũe promowane sŃ treŜci, 

kt·rych na stronie nie ma. Podobnie jest w przypadku link·w sponsorowanych. Istnieje 

prawdopodobieŒstwo, Ũe koszt klikniňcia w link bňdzie wiňkszy w przypadku fraz, kt·re nie majŃ 

bezpoŜredniego odwoğania w tekŜcie promowanej witryny. 

 

Zatem jakie frazy wybraĺ? Proponujemy zrobiĺ to w nastňpujŃcy spos·b. 

W pierwszej kolejnoŜci proponujemy wypisaĺ wszystkie frazy, kt·rych my (czyli wğaŜciciele ) 

uŨylibyŜmy, aby odnaleŦĺ  serwis  z naszej branŨy. W drugiej kolejnoŜci proponujemy wypisaĺ te frazy, 

kt·re naszym zdaniem, mogliby wpisaĺ nasi potencjalni klienci. Bardzo dobrym posuniňciem jest 

r·wnieŨ wypisywani fraz nawiŃzujŃcych  bezpoŜrednio do naszej oferty, lub wywoğujŃce bezpoŜrednie 

z niŃ skojarzenia. Nastňpnie proponujemy przesğaĺ owŃ listň firmie zajmujŃcej siň profesjonalnie 

reklamŃ wyszukiwarkowŃ i zleciĺ jej przeprowadzenia analizy konkurencji . 

  

Co zrobi profesjonalna agencja Sem?  

Agencja SEM dokğadnie przeanalizuje wyniki wyszukiwania dla podanych fraz. Sprawdzi jakie firmy 

promujŃ siň na owe frazy, oceni intensywnoŜĺ oraz zaawansowanie dziağaŒ reklamowych. Agencja 

SEM r·wnieŨ przeanalizuje to jak promuje siň w wyszukiwarkach bezpoŜrednia konkurencja 

biznesowa.  

 

W nastňpnej kolejnoŜĺ frazy powinny zostaĺ przetestowane ï najlepiej za pomocŃ kampanii Adwords. 

Dziňki takiej kampanii bňdziemy mogli odrzuciĺ frazy najmniej skuteczne a zajŃc siň tym, kt·re mogŃ 

przynieŜĺ najwiňkszŃ konwersjň. Pamiňtajmy, Ũe im wiňcej fraz przetestujemy tym lepiej. Dodatkowo 

taka  kampania link·w sponsorowanych bňdzie doskonağym testem dla naszej strony ï jej jakoŜci, 

uŨytecznoŜci i oferty. 

 

 

http://www.adseo.pl/


Wyb·r fraz kluczowych, szczeg·lnie w branŨach o wysokiej konkurencyjnoŜci w 

wyszukiwarkach, nie jest prosty . Dlatego teŨ nie dziağajmy po omacku tylko Ŝwiadomie. 

Wsp·ğpracujmy ze specjalistami. Dziňki temu moŨemy byĺ pewni, Ũe dziağania reklamowe zostanŃ 

przeprowadzone profesjonalnie i zaangaŨowaniem. 

Autor:  Anna Sikorska  

           SEO Director w Adseo.pl  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



SEM 

Czy linki sponsorowane majŃ wpğyw na Page Rank strony?  

 

Czym sŃ linki sponsorowane? Co wpğywa na Page Rank strony?  Czy istnieje zwiŃzek pomiňdzy tymi 

dwoma elementami budowania wartoŜci witryny?  

 

Linki sponsorowane stanowiŃ jedno ze skuteczniejszych narzňdzi promocji witryny w sieci.  Potocznie 

zwane Google Adwords , zajmujŃ prawŃ stronň wynik·w wyszukiwaŒ.   

 

Terminowe podstawyé 

 

Internauci czňsto mylŃ linki sponsorowane z pğatnymi linkami umieszczanymi na witrynach 

internetowych. Istnieje jednak spora r·Ũnica pomiňdzy tymi dwoma narzňdziami. Linki sponsorowane 

nie majŃ wpğywu na pozycjň serwisu w naturalnych wynikach, a linki pğatne wprost przeciwnie. 

 

Co to jest Page Rank?  W duŨym skr·cie jest to algorytm, kt·ry sğuŨy  do oceny jakoŜci strony 

internetowej. Algorytm ten stanowi tajemnicň handlowŃ firmy Google zatem nie moŨna na 

100 procent okreŜliĺ jego wszystkich element·w skğadowych. Niemniej jednak  testy 

przeprowadzone na setkach witryn przez wielu specjalist·w z branŨy SEO  pozwoliğy okreŜliĺ kilka 

czynnik·w, kt·re z cağŃ pewnoŜciŃ wpğywajŃ na Page Rank. 

 

Dla wyszukiwarki wartoŜĺ strony budujŃ linki prowadzŃce do niej z innych witryn.  KaŨdy link, kt·ry 

odsyğa do strony traktowany jest jak gğos oddany na niŃ przez inny serwis. Im wiňcej takich gğos·w 

tym lepiej. Nie bez znaczenia jest r·wnieŨ miejsce z jakiego linki pochodzŃ. JeŜli ich Ŧr·dğem jest 

strona tematycznie powiŃzana, dobrej jakoŜci, wysoko oceniana przez wyszukiwarkň tym 

gğos jest bardziej wartoŜciowy.  

 

WŜr·d Internaut·w  linki sponsorowane znane sŃ takŨe jako odnoŜniki do  witryn u mieszczane w 

stopce strony. Czy budujŃc kontent strony mogŃ wpğywaĺ na jej Page Rank?  

 

Historyczny Page   Rank   stronyé  

 

W pierwszej fazie rozwoju  reklamy wyszukiwarkowej, kiedy pozycjonowanie byğo jeszcze w 

powijakach, podstawň wszelkich dziağaŒ stanowiğ Page Rank strony - wartoŜĺ okreŜlana na podstawie 

algorytmu  Google, mieszczŃca siň w skali od 0 do 10.  Dominowağo w·wczas przekonanie, Ũe Page 

Rank ma wpğyw na jej pozycjň w wynikach wyszukiwania.  Starano siň budowaĺ wartoŜciowy kontent 

witryn oraz dbaĺ o jej strukturň kodu. Gğ·wne aspekty, kt·re wytyczağy tor dziağaŒ pozycjonera 

dotyczyğy: domeny, kt·ra powinna wiŃzaĺ siň z tematykŃ strony, technologii wykonania witryny oraz 

prawidğowoŜci kodu.  Obecnie, po wielokrotnych aktualizacjach algorytmu okazağo siň, Ũe znaczenie 

Page Ranku dla strony  zmalağo i inne czynniki zaczňğy mieĺ wiňkszy wpğyw na pozycjň strony choĺby 

nasycenie sğ·w kluczowych. 


